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 بخش اول

 

 ت سواد رسانه ايكليا

 

 

 يم رسانهعتقدمما  رسانه اي به بهترين نحو استفاده كرده است قرآن يك رسانه كامل است و از همه ابعاد

 آرماني دارد كه نهايت اين مباحث به اين آرمان مي رسيم.

مي  كاري در اين بحث به اين موارد خواهيم پرداخت؛ بخش اول سواد رسانه چيست؟ سواد رسانه به چه

زيم ي پردادوم به بحث رسانه شناسي مآيد؟ تعريف قديم سواد و تعريف جديد سواد رسانه چيست ؟ بخش 

ناسي شريان كه خود ابعاد مختلفي دارد كه شامل عملكرد و كاركرد مختلف رسانه است. بخش سوم شامل ج

 چگونه و مي پردازيم  كه صنعت رسانه چيست رسانه است كه در اين بخش به هر رسانه به صورت جزئي 

زيم  ي پردام. در بخش چهارم به منطق و تفكر انتقادي و روي ده رسانه بررسي خواهيم داشت  شكل گرفت

ست. در اتفكر در اين بحث فردي كه با رسانه كار مي كند بايد منتقد در جهت مثبت باشد منظور منتقد م

عامل ته در بخش پنجم به آداب مصرف رسانه مي پردازيم كه در اين مورد خواهيم دانست چگونه با رسان

 گيريم؟ باشيم و چه راهي در پيش

جريان  -4اي توليد رسانه -3 –ه اي تربيت رسان -2 –واد رسانه اي س-1همچنين در بحث سواد رسانه به

 .ديريت رسانه اي مي پردازيمم -5سازي رسانه اي و

 فرادي كهشتر اتربيت رسانه اي: يعني رسانه را چطور تربيت كنيم؟ نسبت تربيت انسان و رسانه چيست؟ بي

(. در هاد رسانسو)گويند بهتر است بگوييم  فعاليت مي كنند در رابطه با سواد رسانه اي ميدر اين حوزه 

و ايده  كردن بخش بعدي فكرتربيت رسانه اي اصل بحث اين است كه انسان را به وسيله رسانه تربيت كنيم 

ي برا زيپردازي تا توليد است. در بخش چهارم به جريان سازي رسانه مي رسيم. مسئله ي فضاي مجا

ه يك فعل بانقلاب اسلامي بسيار مهم است و پس از اتمام اين مباحث انتظار مي رود از يك مخاطب من

رسيم و به اي كه حائز اهميت است اين است كه به تربيت رسان يمورد مخاطب فعال و توانمند مبدل شويم.

 براي ما عملياتي است. همچنين تلفيق موضوع تربيت و رسانه
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 رسانه اي چيست؟سواد 

. ملاك نيست سواد در مفهوم كلي شناخت اوليه از موضوعات ويا خواندن و نوشتن است اما اين ملاك بحث

همه  ت . مادرك كردن با خواندن و نوشتن متفاوت اس. ما قدرت تحليل و درك آگاهانه از موضوعات است

انند و د را نمي ي لغاتبفهمند و معاني توانند قرآن را مي توانيم بخوانيم. اكثر مردم فارسي زبان قرآن را نم

 م است كهدن مهحتي بعضا نمي توانند بخوانند. تحليل يعني قوه ي درك و تجزيه داشته باشيد. انتخاب كر

دی ی توانمند یعنسواانتخاب از تحليل بالاتر است. ما در چند تعريف مي توانيم به سواد رسانه بپردازيم؛ 

 .تولید پیام در آن راستا درک پیامهای هر حوزه و

لاعات د اطكه در ح : مهارت هاي مورد نياز براي ساماندهي ، جستجو و تحليل اطلاعات سواد اطلاعاتی

راي بمهارتي  صرفا افراد است بعد از آنكه سوادي در ابتدا مطرح شد كه خواندن و نوشتن بود سواد اطلاعاتي

 جستجوي اطلاعات است.

تون حتمالي ماثرات اتوانايي بيان تفكر انتقادي و قضاوت درباره محتوي اهداف ، و نتايج و  سواد انتقادی :

 .مكتوب

 .ه شدهارائ توانايي درك و فهم ارزش هاي فرهنگي ، اجتماعي ، ايد ئولوژيكي در متون سواد فرهنگی :

ما يد ذهن شي نبامتن رسانه ا. در توانايي تفسير تصاوير ، علايم ، عكس ها و زبان غير گويا سواد بصری :

يقي، ل موسروي نوشته برود . متن رسانه اي هر آن چيزي است كه در رسانه قابل استفاده است كه شام

 صوت، تصوير و... است.

اي هه رسانه بستند و رسانه ها ابزارهايي تكنولوژيكي براي انتشار پيام هتعريف رسانه بايد بگوييم در مورد 

سيم مي ينترنت( تقاكتب، مجلات( يا الكترونيكي )راديو، سي دي ها، فيلم، تلويزيون، ، ها)روزنامهچاپي 

 )جيمز پاتر؛ تعريف سواد رسانه اي؛ ترجمه ليدا كاووسي(شوند. 

 .ديگر افراد يا فرد هب شما و ام هايديدگاه و هاپيام و هاحرف رساندن: است رساندن ماموريت رسانه،

 ، داشت وه كاشتاما رسانه كامل رسانه اي است ك .آمده است؛ رسانه كاشتن استدر ادبيات علوم ارتباطات 

 برداشت داشته باشد.

 كاركرد هاي رسانه:

 يآگاهي بخشي، هدايت و رهبري، آموزش، سرگرم-

رسانه اولا ادعاي آگاهي بخشي دارد بعد از مدتي مشخص  شد همراه با آگاهي بخشي شامل سرگرمي هم 

رمي بر آگاهي بخشي غلبه كرد و بخش سوم كه از جنس هر دو است شامل آموزش مي شود و عملا سرگ
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بود و بخش چهارم افكار رو هدايت و رهبري مي كرد. رسانه به معني رساندن صرف نيست؛ هدايت مي كند 

 .در اختيار گرفته استو سرگرمي را به كمك گرفته است و ابزارهاي آموزشي را براي جهت دهي به افكار 

 سواد رسانه اي مهم است؟چرا 

 حصولات رسانه اي را همه مي بينند؛ آيا همه هم آن را مي فهمند؟!م

 ؟آيا شنيدن، ديدن و مصرف كردن محصول رسانه اي به معناي صحيح خواندن آن است

 

 

 رويكرد هاي افراد در مواجهه با چالش هاي رسانه اي:

ان رد مي توين مواجمهوري اسلامي ايران نسبت به رسانه ترسيده برخورد كرده و نگاه بدبينانه دارد كه در 

 مثال زد كه هنوز به عنوان معضل اجتماعي شناخته مي شود.از ماهواره 

ا ايي كه مهيدگاه دسواد رسانه اي، مجموعه اي از ديدگاه هاست؛ : جیمز پاتر تعريف سواد رسانه اي از نگاه

ي ا بهره مز آنهدر برخوردهاي رسانه اي خود به منظور تفسير معاني پيام هاي دريافتي به طور فعالانه ا

ها بر ز رويداديقي ابخواهيم از سواد رسانه اي تعريف جامعي ارائه دهيم: سواد رسانه اي درك عم گيريم. اگر

سانه ها رنواع ااساس مهارتهاي لازم است كه به وسيله آن بتوان دو عنصر اساسي شناخت و تفكيك را براي 

 .دو توليدات رسانه اي به كار گرفت و توانايي تاثير گذاري متقابل را ايجاد نمو

 مواجهه با چالش هاي رسانه اي

زاویه 

دید 

نسبت 

به 

 رسانه

 برداشت کلّی

رویکرد 

نسبت 

به حال 

 و آینده

موضع 

نسبت به 

 رسانه

 تدبیر و سیاست
 کاربری

 و استفاده

 نتیجه

 

خوش 

 بین

فرصت ها و 

 مزایا

خوش 

 خیالی
 منفعل

استفاده بدون 

 محدودیت

 )تسریع(

 آزاد

 )مطلقا آزاد(
 رها کردن

 بد بین
تهدید و 

 آسیب ها

ترس و 

 نگرانی
 منفعل

رسانه هراسی 

 )تأخیرحداکثری(

 ممنوع

)مطلقا 

 ممنوع(

قرنطینه 

 کردن

 

واقع 

 بین

 فرصت

+ 

 تهدید

برنامه 

 ریزی
 فعّال

 توانمندسازی

 )سواد رسانه ای(

محدود و 

 مشروط

واکسینه 

 کردن
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 بخش دوم

 

 چرا سواد رسانه اي؟؟؟

 

 

برنامه  ز ها سمتمه تمركاگر نگاه ما به رسانه واقع بينانه باشد، بايد ه صرفا محتوا نيست.بايد بدانيم رسانه 

ر هيزيم. دي بپرريزي، شناخت رسانه، آينده پژوهي رسانه و راهكار دادن به مخاطب برود و از رسانه هراس

انه ابل رسرسانه خوش بين ها، خوش خيالند كه نتيجه آن رها كردن تفكر در مقسياست گذاري نسبت به 

ه از رسان ينانهاست. چون با خود مي گويند رسانه در جهت آموزش مفيد براي ما عمل مي كند. در نگاه بدب

م مي نجايقي ااي دقهو نتيجه آن قرنطينه كردن است . در نگاه واقع بينانه برنامه ريزي  ترس و واهمه دارند

ينه مي ي واكسرسانه را مي آموزند و نكات منفي آن را رها و در مقابل آن نكات منفشود كه نكات مثبت 

 ان را دري انسشوند . اين واكسينه شدن افراد را براي مواجهه با مسائل قوي مي كند. پس سواد رسانه ا

 .و تهديدات رسانه واكسينه مي كند مقابل آسيب ها

 ي؟ بار دو سطح عمل مي كند: سطح نخستين و مقدماتي: مخاطب به موضوعات چه كسسواد رسانه اي د

 .چه فنوني؟ با چه هدفي؟ پيام هاي رسانه اي را توليد و ارسال مي كند 

 وناخت سطح دومين و عميق تر: مخاطب ارزش ها و سبك هاي پنهان در پيام را مد نظر قرار مي دهد. ش

مورد  تواندبرار مي گيرد . اگر لايه هاي پنهانش سطوح مختلف جامعه را تفكيك در بخش انتخاب آگاهانه ق

 ارزيابي قرار دهد، به آن هدف رسيده است.

 د.(ال ان) سواد ديجيتال از سواد رسانه خارج است، انواع وب كه ازين دسته اند شامل سواد ديجيت

 براي توليد رسانه اي چهار امر لازم است:

  رسانه شناسي: انواع رسانه از تلفن تا فضاي مجازي/ زبان ساده/ بازنمايي در رسانه. -1

صنعت  رسانه ها: سير حكومت ها/ نسبت رسانه و قدرت/ صنايع رسانه اي) صنعت ورزش، جريان شناسي -2

 صنعت پورن، صنعت بازي، صنعت سرگرمي، ماهواره، موسيقي و سلبريتي ها( سينما،

خاطب كر نقاد، مدر خبر، فنون اقناع در تبليغات، تف : منطق ارسطويي، مغالطات، فنون اقناعتفكر انتقادي -3

 فعال، مخاطب منفعل.

 ه جايي / چه مقدار / چه وقت / چه شكليچكسي / چه چيزي /  آداب مصرف رسانه: چه-4

شمسي وارد  1254در سير تحول رسانه تلفن در سال حال به توضيح مختصري از هر كدام مي پردازيم: 

 1337و پس از آن تلويزيون در سال  1320شمسي و سپس راديو در سال  1312ايران شد. سينما در سال 
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 90كامپيوتر و در دهه  80ماهواره و دهه  1379موبايل،  1372ويديو و  1355به ايران ورود پيدا كرد. 

با انواع رسانه اينجا معنادار مي  وارد خانه هاي مردم شدند كه تعامل مارسانه هاي شخصي به معناي عام 

شمسي در زمان مظفرالدين شاه قاجار به ايران آمد.  1279شود.  رسانه در ايران براي اولين بار در سال 

نخستين فرستنده راديويي  1319به نام دختر لر به نمايش درآمد. در سال  1311اولين فيلم ايراني در سال 

نخستين فرستنده تلويزيون ايران سال نظر اداره پرورش افكار اداره مي شددر تهران آغاز به كار كرد كه زير 

دريافت ماهواره اولين ايستگاه  1348به نام تلويزيون ايران اولين برنامه خود را پخش كرد. در سال  1337

 و به نام سيناي يك به فضا پرتاب شد.  درهمدان ايجاد شد

 انواع رسانه های جمعی:

 رسانه هاي نوشتاري) مكتوب( كتاب، روزنامه، مجله.  -1

  رسانه هاي ديداري) تصويري( تلويزيون ، سينما -2

 رسانه هاي شنيداري) صوتي( راديو -3

 هاي اجتماعي sms,mms رسانه هاي مجازي ) اينترنت( و شبكه  -4

 .سانه هاي ديجيتالي) الكترونيكي( موبايل، بلوتوثر -5

سانه هاي خياباني) تبليغات ر -7راني، شايعه سازي )سخنراني( منبر، خطابه، سخنرسانه هاي شفاهي -6

 شهري( بيلبوردها و بنرها.

كر امل و تفتاستان دتر از پيام هاي مستقيم است. ما در قصه و ذارچون اثرگ زبان رسانه؛ زبان داستان است .

بر  ما را داستان، تخيل و كنجكاويمي كنيم. با شخصيت هاي داستان راحت تر احساس همدلي مي كنيم. 

ند كشرده مي فصه و عهده مي گيرد.  زبان تصوير؛ تصوير پيام را متنوع و جذاب مي كند. تصوير، پيام را خلا

تان صه و داسود. قو پيام را نمايش مي دهد. تصوير؛ سريع تر از شنيدن يا خواندن به حافظه ما منتقل مي ش

 ناسيم.باعث مي شود ما شخصيت ها را بش

رسانه صرفا فعاليت در فضاي مجاري نيست؛ هر اقدامي كه افراد انجام مي دهند داراي پيامد هاي سواد 

بهره گیری از رسانه اي  و بايد ها و نبايد هاست. در بحث جريان سازي تعريفي كه مي توان ارائه داد 

روايت مانند حركت ه مغزهاست. وسايل ارتباط جمعي يا ابزار رسانه اي براي همراه كردن مخاطب و ادار

توان ايستاد و نه مي توان به عقب رفت، مارپيچ تنها  كردن با دوچرخه است. در حركت با دوچرخه نه مي

كه بتوانيم از خرده روايت ها ابر روايت بسازيم. علت راهكار است. در جنگ روايت زماني موفق خواهيم بود 

ما نمي توانيم ابر روايت بسازيم. در  ه نمي رسد اين است كه اينكه عمده كنش هاي رسانه اي ما به نتيج

كتابي در رابطه با چگونگي بهره گيري از شبكه هاي احتماعي براي اينكه بتوانيم يك موضوع را  89سال 

و شبكه هاي اجتماعي يك دغدغه را به مطالبه  چگونه به اشتراك بگذاريم و چگونه بتوانيم از طريق وب
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را بازگو مي كند كه چگونه توانستند از طريق  88تمام جريانات فتنه سال اجتماعي تبديل كنيم؟ اين كتاب 

 رسانه هاي خرد جريان رسانه اي ايجاد كنند.

 در شبكه ن گفتبين شبكه هاي اجتماعي و شبكه هاي ارتباطي تفاوتهايي وجود دارد كه از آن جمله مي توا

 جود ندارد مانند تلگرام و وايبرهاي ارتباطي امكان تعامل و

وجود  افراد ها امكان تعاملاست كه در آن اینستاگرام و توییتر در ايرانشبکه های اجتماعی  مهمترين

 مي شود.رسانه های خرد دارد و شامل 

: جريان دارد جريان سازي رسانه به لحاظ كاركرد جزو ابزار عمليات رواني به حساب مي آيد كه دو قسمت

اني نگ روثبت و جريان سازي منفي. در جريان سازي منفي از مواردي استفاده مي شود كه در جسازي م

انقلاب  دبياتامباني فقهي ندارند. مثلا از دروغ بزرگ استفاده مي كنند. جريان سازي مثبت متناسب با 

 ها بايد غدغهدن و مباني شيعه است كه در دغدغه هاي واقعي يك جامعه وجود دارد و ما نسبت به آ اسلامي

شخص ميك حركت جريان ساز حتما يك هدف دارد و در يك فرايند يك جامعه هدف  جريان ساز باشيم.

و  تداق مي افر اتفشبراي رسيدن به آن هدف وجود دارد كه معمولا با انگيزه خير و  دارد و ابزار هاي مختلف

بيت يك ال تثشر همان رويكرد مثبت و منفي است و با دستكاري و نگرش و يا القاي عقيده به دنب خير و

 .موضوع اقناعي است

ازي تماع ساجرايگان بودن، تعاملي، دسترسي و وسعت گستره استفاده  از ويژگي هاي شبكه هاي اجتماعي

 را دارد. است. تعامل گرايي بحث توانايي دريافت كنش افراد نسبت به همديگر

 صدا و سيما رسانه كلان است كه از ساخت ابر روايت عاجز است.

 مراحل جريان سازي رسانه

مرحله است. مخاطب شناسي به عنوان خشت اول است به اين منظور كه  5مراحل جريان سازي در رسانه 

را بررسي كنيد  و تفسير و نگاهي كه به آن موضوع دارد و بعد ارزيابي كنيدبايد جامعه هدف را بشناسيد 

بايد بدانيد كه اگر درك مخاطب را شامل نشود با مشكل مواجه مي شويم. مهمترين عاملي  همچنين شما

يي و فهم دقيق از نگاه مخاطب است كه كار جريان ساز رسانه اي ما را با مشكل مواجه مي كند عدم شناسا

.  كه ما نتيجه مطلوبي را از امر مربوطه نگيريم، شناسايي و طرح مسئله است و اين كار باعث مي شود

. مرحله دوم در اقناع سازي مخاطب است. بعد ازينكه مخاطب  مهمترين موضوع بحث حجاب اجباري است

استارت تكنيك عمليات  كه اين امرمي كنيم شروع به جريان سازي در رسانه  در مرحله سوممشخص شد،

كه در اين امر يك شوك خبري بزرگ اتفاق مي افتد . شوك خبري كه ايجاد شد به يك گفتمان  رواني است

تبديل مي شود يعني بايد باور پذيرر و به روز شود كه از طريق هم پوشاني و خبر سازي و گفتگو با 

در  شخصيت هايي كه جايگاه فرهنگي و سياسي و مذهبي دارند، صورت مي گيرد . مهمترين قضيه اي كه
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جريان سازي بايد رعايت شود كه به آن خدشه اي وارد نشود، امنيت است.از جمله آن امنيت اقتصادي، 

در اين امر فرضيه مورد قبول  امنيت اجتماعي و .. است . مرحله چهارم اجرا سازي و سنجش فرضيه هاست

نكه فرضيه مورد قبول را را انتخاب مي كنيم. و نهايتا مرحله آخر تثبيت و ايجاد جريان است پس از اي

انتخاب كرديم، يكسري پيام هاي هماهنگ و خاص گيرنده هاي پيام ايجاد و براي مخاطبان خاص مي 

فرستيم. وقتي فرضيه مقبول شود، خودبه خود فراگير مي شود. كه مدل نمونه ي موفق آن خانم علينژاد و 

سبت رسانه با حاكميت مد نظر است. در اين . در جريان شناسي رسانه نبرخورد آن در رابطه با حجاب بود

بحث حاكم كسي است كه رسانه در اختيار دارد. صهيونيسم جهاني بوسيله ابر قدرتهايي كه دارد، مي تواند 

بر جهان حكومت كند. ابزارهاي حكم راني حكومت ها معمولا به قدرت و ثروت بسنده مي كرد. اما در رسانه 

 مي پردازيم. صنعت هادارند. در جريان شناسي رسانه به شهرت و شهوت جايگاه ويژه اي 

 بازنمايی و بازآفرينی

ازنمايي بلي. اما يه قبتفاوت بازنمايي و بازآفريني: باز افريني معمولا محتواي دوباره توليد شده با درون ما

 تا تاثير ساختن رسانه است.بازتاب 

را بايد  شويم يمرسيم كه هر موردي كه با آن مواجه : در تفكر انتقادي ما به اين نكته مي تفكر انتقادي

ر است. ك اممورد نقد و بررسي متفكرانه قرار دهيم. پس توانايي فكر كردن به صورت روشن و منطقي ملا

فكر  توانايي هيم وتفكر مستدل و تيزبينانه درباره اين كه چه چيزي را باور كنيم و چه اعمالي را انجام د

ثبت و ز نوع مامغالطات هم در اين بحث فنون اقناع را بازگو مي كند و منطقي است. كردن به صورت روشن 

 منفي كه اين امر از فضاي رسانه خارج است.

نجر به مهايت نپيام هاي رسانه اي به دنبال اقناع مخاطب هستند كه هدف از آن تسخير ادهان است كه در 

تسخير  لب راقي مي شود و ازين مرحله كه عبور كند اقناع مخاطب و پذيرش دروني و تغيير باورهاي درون

ي درون مت كم مي شود و سپس پذيرشمي كند. وقتي ما در سيطره يك رسانه قرار مي گيريم اول مقاو

بسيار  وع اقناع؟ موضاتفاق مي افتد و بعد باور ها تغيير پيدا مي كند . حال از شايد بپرسيد چرا اقناع؟؟؟؟

مر ار اين توانند حرف بزنند شنيده شدن از هر زمان ديگري دشوارتر است. دمهم است . وقتي همه مي 

ن آبعد از  د هايتبليغات از اهميت ويژه اي برخوردار است؛ به همان ميزان كه تبليغات رشد مي كند، پيام

 هم رشد مي كند و عواقب خطرناكي دارد.

 الزامات نقد يك محصول رسانه اي در تفكر انتقادي

يام حيط پمپنج ركن دارد؛ فرستنده آن پيام كيست؟ خود پيام چيست؟ مجراي پيام  و  اماتكه اين الز

 گيرنده ي پيام كيست؟چيست؟  در چه فرهنگي رشد و نمو پيدا كرده است؟ 
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با  خوراكش، يد به: پس انسان با در آداب مصرف رسانه آيه ايست كه مي فرمايد: فلينظر الانسان الي طعامه

 تامل بنگرد.

 .كه شامل خواندن، شنيدن، ديدن و فكر كردن استجسمی و روحی است آداب مصرف رسانه خوراك 

  وارد مخاطب ،نباشد خوشكل ويترين توليدات جذاب داشته باشيد اگر در توليدات رسانه اي اگر مي خواهيد

 است. ظاهر ركن اساسي جذابيت، نمي شود،

 شروط اساسی توليدات رسانه اي

حضرت  رمودهفبه  كوتاه باشد، سريع باشد، جذاب باشد و شيرين باشد.بايدتوليدات رسانه اي  شرط اساسي

. ما الان د كنيد..لم توليبايد كار كنيم، كار هم بايد كار ابتكاري باشد... فيضرورت توليدات رسانه اي : ))آقا 

ل بكند. ا منتقرحرف هاي درست اين ظرفيت را داريم در كشور ]كه [ مي تواند پيام رساني كند، مي تواند 

هيچ  عاً الاني واقفيلم هم چيز جذّابي است؛ سينما خيلي عنصر جذّابي است، رسانة فوق العاده اي است، يعن

 چيزي مثل سينما نيست از لحاظ اثرگذاري...

 ، انفعالين كاراست؛ زشت ترين كار، انفعال است؛ خسارت بارتر انفعالمقابل فرهنگ مهاجم، بدترين كار، 

ي ل اين نممقاب است. فرهنگ مهاجم نبايد ما را منفعل بكند؛ حداكثر اين است كه بگوييم خيلي خب، ما در

 .((توانيم يك حركتي انجام بدهيم، اماّ منفعل هم نمي شويم
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 بخش سوم

 

 رسانه شناسی

 

ا موجود ر نه هايبخواهيم در حوزه سواد رسانه و فضاي مجازي كار جدي انجام دهيم، بايد رسادر واقع اگر 

يد براي هه بابطور دقيق و با همه ي ظرفيت هاي موجود بشناسيم و در نهايت تلاش همه افراد در اين جب

ه ست كا خوب جنگيدن و موثر واقع شدن در سواد رسانه اي و فضاي مجازي باشد و لازمه آن هم اين

پس سواد  اقتضائات اين فضا را خوب بشناسيم و در بحث صيانت از حريم خانواده ها خوب عمل كنيم .

م ه بتوانياينك رسانه اي ما بايد افزايش پيدا كند و يك فرد موثر و فعال در فضاي مجازي باشيم و براي

 ه پيشا در اين راستا ببيشترين خدمات را به جبهه حق بدهيم موظفيم همه ظرفيت هاي حداكثري ر

ه كتفاقاتي مه  اهگيريم و بايد نتيجه تلاش هي ما ضربات حداكثري به جبهه باطل باشد. انقلاب اسلامي با 

اه ه همرببرايش پيش آمد اكنون وارد چهل سالگي شد كه اين همكاري موثر واقع شدن در جبهه حق را 

فيق ن تواي عرصه فضاي مجازي بسيار مهم است دارد سن چهل سالگي سن پختگي است. با توجه به اينكه

ريم كه ا شاكرنصيب ما شده است كه بتوانيم در سنگرهاي فضاي مجازي فعاليت كنيم. اولا خداوند متعال 

 چرا كه اين سنگر، يكي از موثر ترين فضاهاست. در جبهه انقلاب موثريم

 

 تقسيم بندي افراد در جامعه

جامعه در يك تقسيم بندي به سه دسته تقسيم مي شوند: افراد يا انقلابي هستند، يا ضد انقلاب  عموما افراد

و يا غيرانقلاب. ما در اين تقسيم بندي سه گانه در دسته افراد انقلابي هستيم. به خاطر اين امر بايد شكر 

مهم تر است؛ پس بايد از اين  ار قلبي و بياني باشيم كه در اين جبهه قرارداريم كه شكر عملي هم از همهذگ

پس اين امر بسيار مهم  .ببريم براي خدمت به جبهه حق و ضربه به جبهه ي باطل استفاده حداكثري فرصت

حضرت آقا: ))هر كسي در هر جاي دنيا قرار گرفته است، آنچا را است نقش خود را كمرنگ ندانيد. به فرموده 

مي كنيد، از همانجا به تكاليف خود عمل كنيد. براي نقش  مركز دنيا بداند(( . يعني در هر سطحي كار

، تربيتي، معرفتي، كه به لحاظ علمي و دانشي آفريني بهتر است الزامات اين نقش آفريني فراهم شود

و هر چه بيشتر بتوانيم در مسير تقوا قرار گيريم. در ذيل اين امر بايد در اين  خود را تقويت كنيم بصيرتي

مسير مهارت هاي لازم را كسب كرده كه در همين حد كافي نيست، كه وظيفه داريم جبهه حق را انتقال 

قبل كه ان شاءالله آسيب هاي كمتري از  دهيم كه اين آشنايي افراد ديگر منجر به افزايش دانش خواهد شد
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فضاي مجازي به مجموعه مخاطبان و ياران انقلاب اسلامي وارد خواهد شد و ياران انقلاب از اين فرصت مي 

 توانند استفاده حداكثري ببرند.

 رسانه چيست؟؟؟

 اي نقل واي بر است و در اصطلاح وسيله رساندن رسانه در لغت به معنيحال به تعريف رسانه مي پردازيم: 

ست. و اارتباط  قراريده ها و افكار افراد يا جامعه؛ و واسطه عيني و عملي در فرآيند برانتقال اطلاعات، اي

يزيون، ، تلواكنون آن چه مصداق اين تعريف محسوب مي شود، وسايلي همانند روزنامه ها، مجلات، راديو

ده به گيرن ستندهرفهمانطور كه گفته شد رسانه ابزاري است كه اطلاعات را از  ماهواره، اينترنت و.. است. 

 منتقل مي كند و اين امر شامل همه رسانه هاييست كه با آنها در ارتباطيم.

دي قابل دسته بنرسانه های شخصی و رسانه های جمعی  بخشدو  بهانواع رسانه  در تقسيم بندي

 و ... . مانند تلفن، فكس، نامهارتباط برقرار مي كننددو فرد هستند: كه رسانه هاي شخصي بين 

 و بانبا جمعي از مخاط فرستنده رسانه هاي جمعي كه بيشتر مد نظرماست انواع مختلفي دارند كه

 ،مجلات ومانند مطبوعات، كتاب های نوشتاری رسانه گيرندگان متعدد ارتباط برقرار مي كند و شامل

 تترني مانند تلويزيون، سينما، اينهاي ديدارسانه، رمانند مانند راديوهای شنیداری رسانه

 ،مانند مانند اعلاميه، بروشور، تابلوي اعلاناتهای ابزاری رسانه

 هاي انتشاراتيهمچون روابط عمومي ها، شركت گروهی يا های نهادیرسانه

 است. فرانهادي همچون خبرگزاري ها، دفاتر روابط بين الملل هایرسانه

 تقسيم بندي انواع رسانه از ديد ديگر:

يد، ) سفتباراع ) مطبوعات، سايت ها (وسیله ارتباطی،  بين المللي(منطقه اي و ، ملي، )محليفراگیری 

 سياه(،خاكستري

 .ها خواهد بودتر به ديدگاه رسانههرچه بيشتر رسانه ها را تماشا كنيم ديدگاه ما نسبت به جهان شبيه: 1

 ها دارند.ها قدرت زيادي براي تغيير ذائقه: رسانه2

پذيري در ترين نهاد جامعهپذيري مانند خانواده و مدرسه، مهمها در كنار ديگر نهادهاي جامعه: رسانه3

 هستند.اي شده امروز جهان رسانه

 كنندميانديشند، تعيين آنها مي هايي را كه مردم دربارههاي خبري با ارائه خبرها، موضوع: رسانه4

يل ا نيز تحمرفكر كردن به آن « چگونگي»فكر كند و بعد « باره چهدر»: رسانه ها به مخاطب مي گويند 5

 مي كند. رسانه معنابخشي به رويدادها را انجام مي دهد.
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بات يز موجناست و به همان ميزان اصلی ترین کارکرد رسانه برآوردن نیازها و انگیزه های مخاطب  :6

 رضايتمندي مخاطب را فراهم مي كند.

اند و اين وابستگي ها وابستهگيري نسبت به رويدادهاي اجتماعي به رسانهدانستن و جهت: مخاطبان براي 7

 گونه است و براي همه يكسان نيست.طيف

 هاست.روهگاد و : آنچه افراد جامعه به منزله واقعيت احساس مي كنند، آفريده كنش اجتماعي متقابل افر8

شد كه مي زين، تصورزيادي تغيير كرده است. در مرحله آغا ها تا حدسازي از رسانهها، مفهومدر طول سال

رتري هاي ميان دو جنگ جهاني بارتباط جمعي داراي تأثيرات بسيار نيرومند است. اين نظريه در سال

ه آغازين براي توصيف اين مرحل« نظريه تزريقي»يا « نظريه گلوله جادويي»داشت. اصطلاحاتي مانند 

  رود.مي جمعي به كارارتباط سازي از تأثيرات مفهوم

 

 متركيت پيام ا اهممرحله دوم زماني پديدار شد كه محققان در باب اين تأثيرات به ترديد افتادند. در اينج

ها و يابند و در فراگرد ميان محركهاي گيرنده، اهميت بسيار ميشود و عوامل ديگر مثل ويژگيمي

خواهند و ميگزينند كه ميها هرچه را بررسيد كه مردم از رسانهميكنند. به نظر مي ها، دخالتواكنش

ها مؤثرتر از ارتباط جمعي است. مرحله سوم شاهد بازگشت به فردي در تغيير عقايد و نگرشارتباط ميان

زد بلكه ين تنها جهان بيروني نيست كه شناخت ما را مي ساا - هاي جمعي پرقدرت بوده است.مفهوم رسانه

يان مباطي ا نيز در ساختن جهان خارج نقش عمده اي دارد. حقيقت جهان حاصل از فراگردهاي ارتذهن م

 .افراد و گروه هاست

 

 زبان رسانه؛ زبان داستان است

ان داست هر محصول رسانه اي متشكل از يك داستان است. زبان رسانه زبان داستان است كه اين زبان

ريم. بهره گي داستان يك پيام رسانه اي خوب توليد كنيم، بايد از زبانتاثير را دارد. اگر بخواهيم بيشترين 

احت تر رشكل  حتي قرآن كريم از زبان داستان بيشترين استفاده را برده است و مخاطب آن پيام را بدين

ستان بايد دا م، پس. اگر اين امور را باور داشته باشيمي پذيرد. حتي اخبار رسانه ها هم حاوي داستان است

ند تا مي ك لازمه آن هم شناخت  عناصر داستان است. اين عناصر اصلي به انسان كمك را خوب بشناسيم،

رونش پيام رسانه اي را خوب درك كند. اولين عنصر داستان شخصيت است، هر داستان يك شخصيتي د

 از يك هر محصول رسانه اي متشكل نهفته است. اين شخصيت اصلي داستان، گاها قهرمان داستان است

 .اي استسانهرراگيري عناصر داستان لازمه فهم صحيح پيام ف.اخبار رسانه حاوي داستان است داستان است
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شخصيت  ما توليديد حتيكي از الزامات مهم  توليد پيام در عرصه رسانه با استفاده از داستان، اين است كه با

ستان دال داقهرمان يا ضدقهرمان داستان كه ج داشته باشيم. اگر شخصيت نباشد داستان شكل نمي گيرد.

ن ده از ايد كننمورد دوم زاويه ديد يعني شيوه ي روايت داستان يعني پنجره اي است كه تولي بين آنهاست

 بط علت وروا و سيرديد به مخاطب خود نگاه مي كند. كه فرايند داستان را از اين طريق پي جويي مي كند

خن سمخاطب  آن با به وسيلهكه توليدكننده  است روايت داستان؛ پنجره ايشيوه  معلولي داستان است كه

ها به مكشه در آنجا كشكهر داستان يك حادثه دارد   داستان علاوه بر اين موارد، حادثه هم دارد.. گويدمي

ه كه هم  تندموضوع محوري داستان كه همه عناصر در خدمت آن هسدرون مايه ي داستان   .رسداوج مي

 جدي، طنزدار رسمي، غيررسمي، صميمانه، مؤدبانه، . لحن داستان مي تواند موارد ذيل اين امر مي گذرد

 باشد.

ز  . يكي ادر كاركرد آموزشي، فرايند يادگيري را تسهيل مي كندتصوير  : نقش تصوير در زبان رسانه

 ي شود.مباعث محقق شدن يادگيري . چون كاركرد هاي مهم تصوير در زبان رسانه فرايند آموزشي است

ست كه ن معنايادسپاري در اين امر به ايتر مي كند. مخاطب مي شود و يادگيري را موثر باعث جلب توجه

ويداد ذشته رگمطلبي را به ياد بسپاريد اگر تصويري از فرايند قبلي به مخاطب نشان دهيم مطالب وقتي 

مي  ريخي ملت شكلتاجر به اين مي شود كه حافظه برايش يادآور مي شود كه گاها يك عكس حتي من

ماست، شو همچنين علاقه و انگيزه مخاطب را براي منتقل شدن محتواي رسانه اي كه مد نظر  گيرد 

از  حتوا نيزبا م افزايش مي دهد و مخاطب ارتباط بيشتري با محتوا مي گيرد. در همين راستا ارتباط عاطفي

ت امري اس اقعيتاز وبازنمايي  اهميت بالايي برخوردار است. بحث مورد نظر بعدي بازنمايي در رسانه است:

دت ، به شذهنيتي كه مردم جهان نسبت به موضوعات مهم و متعدد دارندكه توسط رسانه محقق مي شود. 

مان است ارد، هاز واقعيات مختلف در ذهن د. آنچه كه مخاطب رسانه وابسته به بازخورد آن در رسانه است

وير ساس تصاين امر هر توصيفي عمدتا بر نتقل كرده است. پس نتيجه مي گيريم در امكه رسانه به فرد 

 رد.م مي پذيه انجاقعيت اجتماعي است. بازنمايي واقعيت ها در رسانوا. رسانه واسطه بين شما و رسانه هاست

ان با ي خودتاز رسانه است اما وقتهر آن چيزي كه از رسانه در ذهن داريد بر طبق نظريات منتشر شده 

شما با  گر ديدا د شد كه آيا رسانه حقيقت را بازگو كرده است يا خير؟ واقعيات مواج شويد متوجه خواهي

 صويري ازاهد ت. رسانه آن گونه كه مي خونگاه رسانه اي متفاوت بود پس اعتماد به رسانه كاهش مي يابد

بيان  رسانه كه وقتي مخاطب فرصت روبرو شدن با واقعيت را ندارد، انچه كه توسط واقعيت نشان مي دهد

اقع ه در وهمه آنچه از رسانه برداشت مي شود ممكن است واقعيت نباشد. رسانمي شود، باور مي شود. 

 بخشي از واقعيت را نشان مي دهد.

 



 

14 
 

 بازنمايی

 ازي از جهان نشان مي دهند.مهندسي رسانه در بازنمايي حقيقت است. رسانه ها تصوير س

 نظريات در مورد بازنمايی در رسانه

 .دهنده واقعيات جهان است : رسانه مانند يك آينه بازتابازتابیب

 خواهد.ميصاحب رسانه  كننده واقعياتي است كهرسانه تنها بيانتعمدی: 

يعني مجموعه كند.معناسازي ميها و مفاهيم هاي نشانهرسانه در بافت اجتماعي و در بستر نظامبرساختی: 

 اي از برساخت هاي اجتماعي است كه بر اساس تعامل هايي كه دارد، اين معنا را مي سازد.

ت نه اي جهي رسارسانه هيچ وقت ابزار خنثي نيست. هر آنچه كه رسانه بازنمايي مي كند، اين بازنمايي ها

قويت يا تك را كند كه اين گفتمان ايدئولوژي گيري ايدئولوژيك دارد كه بر اساس اين جهت گيري تلاش مي

 كند. تضعيف

 است. طبیعی سازیو  کلیشه سازی شاملاستراتژي هاي بازنمايي رسانه 

يز و آم بالغههاي شخصيتي ماي از ويژگي ها به مجموعهكليشه عبارت است از تنزل انسان: كليشه سازي

 .معمولاً منفي

افتيم، بلافاصله ك مفهوم، شخص يا گروه ميدر آن، هر بار به ياد يسازي نوعي بازنمايي است كه كليشه

اد و هاي ما نسبت به افرگيريآيد و در قضاوت و تصميمها در ذهن ما ميشده توسط رسانهكليشه ساخته

 گذارد.اتّفاقات پيرامونمان تأثير مي

 .هاستهاي رسانهطبيعي و عادي نشان دادن برساخته طبيعي سازي در واقع

 هايي را براي سفيدپوستان ترسيمها مزيتبرخوردهاي زننده با نژاد سياه طبيعي است؛ چون رسانه

ر د برخوردااند كه سياهان فاقد آن هستند؛ پس طبيعي است كه از حقوق و مزاياي اجتماعي برابر نبايكرده

 باشند.

 هاتاريخچه و كاركرد رسانه

 و گروهي ترين رسانهقديمي شایعهدر نظر بگيريم،  فيزيك رسانگي اگر رسانه را عموماً و خارج از جسميت و

 .است هاي رايج اجتماعيترين پديدهاز مهم

 پراكندن و پخش خبري تأييد نشده و غيرموثق :شایعه تعریف

مي( و هاي غير رسمي )و گاه رساز طريق شبكه راه انتشار: شايعه قديمي ترين رسانه غير فيزيكي است:

 ي.ارتباط شفاه
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هاي تواند در ابعاد اجتماعي، پيرامون عرصهدر يك گروه كوچك يا در سطح جامعه. مي سطوح انتشار:

 مختلف حيات اجتماعي )سياسي، فرهنگي، هنري و غيره( پراكنده و پخش شود.

 .اي مردمهسطح سواد رسان ميزان .هايي از واقعيترگهداشتن  عامل مؤثر بر انتشار:

 باشد. کتابترين رسانه فيزيكي كه تا امروز هم مانده، رسد قديميبه نظر مي ها:قديمي ترين رسانه 

ترين مطالب را در ترين و عميقاي است كه در طول تاريخ بشري، توانسته پيچيدهكتاب ماندگارترين رسانه

 قالب نوشتار انتقال دهد.

 .فصيل بيان شودتكند تا مطالب پيچيده بها كمك ميها و مرورپذيري محتوحجم كتاب

 چگونه از رسانه كتاب استفاده كنيم؟

 كند.. جاي كتاب را هيچ چيز پر نمي1

 اند و بعضي مسموم.ها سالم. بعضي كتاب2

 ها غذايند و بعضي تنقلات.. بعضي كتاب3

 هاي مرده استفاده كنيد.. از وقت4

 . لازم نيست حتماً كتاب بخريد.5

 . كتاب خوب بخوانيد.6

 كتاب بخوانيد.. خوب 7

 . پس از خواندن جا بگذاريد.8

 . كتاب هديه بدهيد.9

 . همين حالا شروع كنيد.10

(. Relation) رليشن: در استراسبورگ نخستين نشريه كاغذي چاپ شد 1605سال  نشريات كاغذي:

 .شدميمنتشر  نامههفتهبه معناي گزارش دادن است. اين نشريه به صورت  رليشن

هاي نوين )مدرن( بود: طيفي از موضوعات را داشت، پس جهاني بود؛ هاي رسانهگيرليشن داراي ويژ

 .هاي تبليغاتي بود، و تداوم در انتشار داشتمحور و داراي آگهيعامه

 منشأ و ابعاد روزنامه

 كوشيدند با توليدهاي كليسا پا گرفت؛ روشنفكراني كه ميروزنامه و صنعت ژورناليسم در تقابل با قطعيت

 سبيت دامن بزنند!نها روشن نبود، به مطالبي كه درستي و نادرستي آن

ز ابسياري  وتعمق ندارد  . به اين دليل نياز چنداني بهپردازدروزنامه اغلب به مسائل روز با عمقي كم مي

 مطالبش مورد ترديد است.
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 روزنامه در جهان

 نخستين روزنامه در لايپزيك آلمان منتشر شد. 1650سال 

 اند.امه مربوط به دوره جامعه اطلاعاتي است كه مردم در آن درگير ولع اطلاعاتيروزن

در مورد  ها شد و مردم براي هزينه كردنارتقاي سطح سواد و آموزش منجر به استقبال بيشتر از روزنامه

 ادند.نشاند، رغبت و تمايل بيشتري از خود نشان دها را نسبت به اطلاعات فرومياي كه عطش آنرسانه

همه  اند. اما با اينها اكنون مدتي است كه از سوي راديو، تلويزيون و اينترنت به چالش كشيده شدهروزنامه

 رقم نخورده است. شد، بيني ميها پيشهنوز فرجام تيره و تاري كه براي روزنامه

 روزنامه در ايران

م يس با ناه انگلبه همت ميرزا صالح شيرازي، بعد از سفر ب، اولين نشريه ايراني در زمان محمدشاه قاجار

 آمد.  پديد «كاغذ اخبار»

 د.پس از او امير كبير و ديگران بيش از پنجاه روزنامه را در داخل و خارج كشور نشر دادن

 نويسي، نوگرايي، تجددخواهي و آزادي طلبي و با هدفهايي چون سادهنويسي با ويژگيبه طور كلي روزنامه

ها بنا به رفتارها و شود. اين روزنامهها محسوب ميتأثير بر عوام گسترش يافت. از خصوصيات اين روزنامه

 شدند.عطيل ميتهايشان كم و بيش از سوي سلطنت روشنگري
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 چهارم بخش

 

 هرم سواد رسانه اي

 

 اده ايم.ضيح دسير و نقشه هوايي را تو در اين دوره سواد رسانه يك سير را پشت سر گذاشتيم، در جلسه اول

نيم و كع مي هرم سواد رسانه، هرم بومي است كه در اين سازمان طراحي شده است، از بحث رسانه شناسي شرو

 به توليد رسانه ختم مي كنيم.

 پايه اين هرم سواد رسانه است كه بحث اول و ابتدايي و تا انتهاي دوره سواد رسانه است.

مي  انه شروعاد رسرسانه است، از سو به يك هرم جداگانه است، سواد رسانه ابتداي ورد هر فرد سواد رسانه خود

 كنيم ولي هدف سواد رسانه نيست، بخشي از هدف سواد رسانه است.

 ربيت رسانه اي كه بالاتر از سواد رسانه قرار مي گيرد به انسان سازي رجوع مي كنيم.در ت

ي در نسان سازيكرد اروسواد رسانه رويكرد واكسينه سازي و مراقبتي نسبت به رسانه دارد، اما  تربيت رسانه اي  

 رسانه دارد.

كه  ياندازيمبريان جپذيريم و بايد مانند يك مربي باشيم و رسانه را به ء را نبايد بدر تربيت رسانه تأثير سو

 تأثيرگذار باشيم.

 توليد رسانه اي

نوشته،  لامث بياموزد، منظور روش ها و تكنيك هاي توليد رسانه است پوشان رسانه نيست كه فرد فتمنظور ف

 گي هايي داشته باشد و چگونه ساخته شود.فيلم و عكس خوب چه ويژ

 است. نه ايي هاي از سواد رسانه اي تا مديريت رساه اي و مديريت رسانه از ديگر ويژگجريان سازي رسان

 سواد رسانه:

ا و هفرصت  آغاز مي شود يعني  يك رسانه چه كاركردي دارد، چه رسانه شناسیداراي چهار قسمت است و با 

 آسيب هايي دارد.

انه ها شت رس: بدانيد رسانه ها چه جرياناتي را ايجاد مي كنند، چه پشت پرده هايي پجريان شناسی رسانه

 است، قدرت و رسانه چه نسبتي با هم دارند.

 اشيد.گر ب : با چه نگاهي به رسانه مواجه شويد، با نگاه نقدانه و منفعل نباشيد، اقناعيتفكر انتقاد
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 : چگونه با رسانه ها رفتار كنيد، منظور حوزه رفتاري است.آداب مصرف

دار ك  مقرسانه شناسي بيشتر جنس آموزشي، محتوا دارد) دانش است(، جريان شناسي بيشتر بينش است و ي

 .مي كند، تفكر انتقادي كاملا بينشي است، آداب مصرف كنشي و رفتاري است گرايش ها را تدوين

 انه هاگي رسقسمت آشنايي با ويژي قسمت دوم رسانه شناسي كه بيشتر به تاريخچه رسانه ها باز مي گردد و

 تاثير رسانه ها

يد همان ي گوسانه مفرا واقعيت را رسانه مي سازد، يعني در رسانه با واقعيت كاري نداريم، هر چيزي كه ر

 واقعيت ساخته مي شود.

 آن چيزي كه رسانه مي گويد خود به خود واقعيت مي شود.

 ويندال مي گويد: نفوذ رسانه ها كاري با مردم مي كند كه در حالت عادي انجام نمي دهيم.

يطي كه ) مح : وسيله ارتباطي ) مطبوعات، سايت ها، تلويزيون(؛ شكل فراگيريتقسيم رسانه ها از چند جهت

ه و فيد، سياسسانه رقرار دارد و تحت پوشش قرار مي دهد، رسانه محلي، ملي، بين المللي، منطقه اي(؛ اعتبار ) 

 .خاكستري(ما رسانه خاكستري نداريم

سبتا هم نسانه رسانه سفيد رسانه اي هم جهت و هم سو با آرمان ها و هنجارهاي ما،  مثلا صدا و سيما يك ر

 .ي انقلابي استجهت با بچه ها

 .رسانه سياه كاملا مخالف هنجارهاي ما صحبت مي كند

 از آنجا ارد كهكه وجود ندارد هر رسانه يك بك گراند و و پشتوانه اي د،رسانه خاكستري رسانه بي طرف است 

 تغذيه مي شود.

 نظريات رسانه

 انواع نظريه هاي رسانه وجود دارد.

 بود كه  رسانه مستقيما روي شما تأثير جدي مي گذارد.نظريه هاي اوليه رسانه قائل بر اين 

خصوص : رسانه يك ديدگاه را  در ذهن شما مي كارد كه پروش پيدا مي كند) اين نظريه منظريه كاشت

 .داده شده است(زيون يتلو

ه ك گلوليرسانه هر چيزي را كه مي خواهد مثل نظريه تأثير نيرومند رسانه ها و يا نظريه گلوله اي: 

 يك مي كند و در مغز شما جاي  مي گيرد و شما كاملا مقابل اين رسانه ها منفعل هستيد.شل

ما يكي اارند د: جامعه پذيري از طريق رسانه انجام مي شود. رسانه ها قدرت زيادي نظريه يادگيري اجتماعی

 از نهادهاي ان رسانه، خانواده، مدرسه است.

 .برجسته مي كنيم، مثلا ماجراي خاشقچي : موضوعات را در رسانهنظريه برجسته سازي
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 ذيرد.پير نمي داند، مخاطب راحت تأث ندي كه مخاطب را فعال مينظريات ديگر آمد مثل نظريه رضايت مبعدها 

 چيست. خصوصیات رسانهم كه يدر رسانه شناسي اصولا ياد مي گير

ه بواهد خكه مي  رسانه  كسي استچرا بايد مدرس سواد رسانه خصوصيات رسانه را بداند؟ چون مدرس سواد 

رسانه  يات سوادبتدائاگي هايي دارد، چه كاري مي تواند بكند، زيرا اين موارد ديگران القا كند كه رسانه چه ويژ

 است.

ردم ه بود، مع نشددر انواع رسانه ها مي گويند شايعه قديمي ترين رسانه است، در گذشته كه رسانه جمعي اخترا

 ند.شايعه درست مي كرد

نتشر وچك مك: راه انتشار آن از طريق شبكه هاي غير رسمي است،  مي تواند در يك گروه ی هاي شايعهويژگ

 .شود

 : داشتن رگه هايي از واقعيت، ميزان سطح سواد رسانه اي مردمعوامل موثر بر شايعه

 .شته استاست كه اصلي ترين رسانه اي است كه در قديم وجود دا کتابرسانه فيزيكي  قدیمی ترین

 لب را درن مطاكتاب ماندگار ترين رسانه اي است كه در طوب تاريخ بشري، توانسته پيچيده ترين و عميق تري

 قالب نوشتار انتقال دهد.

، اين ي شوديك رسانه از نظر عمق بايد بررسي شود يعني اينكه مخاطب چه مقدار در محتواي رسانه عميق م

 ترين رسانه ها است. مورد مهم است كه كتاب يكي از عميق

ا از خود ر را مي خواند، رسانه هاي ديگر مطالب اصلي کتاب تأثير گذاري زيادي دارد، مخاطب عميقکتاب 

 كتاب مي گيرد.

 است چون با تصوير نيست. کتابي هاي از ديگر ويژگ تخیل پرورش

 ارد.بصري كمتري دكتاب جذابيت بصري زيادي ندارد. نسبت به تلويزيون، سينما و اينترنت جذابيت 

 چون جذابيت ندارد، خيلي اقبال ندارد، مثل جامعه ما كه كتاب خوان نيست.

مومي عنظر  كتابخوان شدن ما مهم است، نخبگان هستند كه كتاب خواندن، كسي كه زياد كتاب خوان نيست از

 رسانه مهمي است. کتابپر نيست، آدم ها بايد كتاب بخوانند، 

 است. زبان رسانه زبان داستاني قوي و فرآيندي است، داستان محوري كتاب خيل

عاملي وما تگي هاي ديگر كتاب است، كتاب حس بينايي را شامل مي شود، كتاب عمدرگير انواع حواس از ويژ

 نيست. كتاب از معتبر ترين رسانه هاست،  ماندگاري كتاب نسبتا خوب است.
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 ؟از رسانه كتاب استفاده كنيم چگونه

ا غذايند هكتاب بعضي - 3بعضي كتاب ها سالمند و بعضي مسموم،- 2جاي كتاب را هيچ چيز پر نمي كند،  -1

 -7بخوانيد، كتاب خوب -6لازم نيست كتاب بخريد، -5وقت هاي مرده استفاده كنيد،  از– 4و بعضي تنقلاب،

 الا شروع كنيد.ين حهم-10 كتاب هديه بدهيد،-9اندن جا بگذاريد، پس از خو- 8خوب كتاب بخوانيد، 

 

 نشريات كاغذي:

ري عمق نشريه سطحي است، عموما مطالب سطحي ارائه مي كند، پرورش تخيل متوسط دارد، جذابيت بص

م را قط چشفخيلي ندارد اما كم هم نيست، فرايند محوري و داستان محوري متوسط دارد، از حواس پنجگانه 

ت، متر اسكمعتبر نيست، ماندگاري نشريه نسبت به كتاب خيلي درگير مي كند، عموما تعاملي نيست، خيلي 

 ماندگاري نسبي دارد.

 .چاپ شد  1605 اولين نشريه )هفته نامه( در سال

 روزنامه

ا حرف كليس روزنامه در فرآيند تمدني جهان غرب در قسمت قرون وسطي، روزنامه ايجاد شد، چون كسي مقابل

 واكنشي مقابل قطعيت كليسا بود.نميزند، در واقع روزنامه در واقع 

خيل بد ورش تروزنامه كم عمق است، اعتبار زيادي ندارد، در حواس پنجگانه بينايي  را درگير مي كند، پر

ذابيت ست، جنيست، داستان محوري در روزنامه كمتر است، مختصر است، تعاملي نيست، داراي ماندگاري كم ا

 بيشتر است.بصري روزنامه از نشريه كمتر و از كتاب 

ي بوده اند، ادر آلمان منتشر شد، در آن زمان روزنامه ها تك صفحه  1650 اولين روزنامه در جهان در سال

 هزينه روزنامه به گونه اي بود كه فقط نخبگان مي توانستند تهيه كنند.

وزه حعات در ع اطلادر ايران بيشترين تعداد روزنامه ها در جهان را داريم، خصوصا روزنامه هاي ورزشي، چون ول

 ورزش به طور خاص فوتبال زياد است و مردم دوست دارن جزئيات اخبار را پيگيري كنند.

ا وزنامه رر اين ردر زمان قاجار چاپ شده كه سپس امير كبيبوده است كه  کاغذ اخباراولين روزنامه در ايران 

 توسعه داده است.

 گرايي، تجدد خواهي و آزادي طلبي  است.روزنامه نويسي داراي ويژگي هاي ساده نويسي،نو 
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مي  زنامهجنس روزنامه جنس اصلاح طلبانه است، مي خواهد در جامعه تغييراتي ايجاد دهد. كساني كه رو

اري دكومت حنويسنند با مخالفان حكومت نيز عموما روبه رو مي شوند،  ممكن است نقدها به جنس حكومت و 

 .كند به روزنامه ها بها ندهد تأثيرگذار باشد، حكومت خيلي سعي مي

وايلي ايل كند، ا تعطقوانيني تصويب شده كه روزنامه ها بتوانند حمايت شوند و هركس به راحتي نتواند روزنامه ر

هم مك مسئله ينامه كه روزنامه آمده بود هم در ايران و هم در جهان روزنامه ها به راحتي تعطيل مي شدند، روز

 اشت.جود دواتوري خيلي آزادي بيان وجود نداشت. كه در حكومت قاجار و پهلوي بود و در حكومت هاي ديكت

 

 

 با نشريات زندگی كنيم!

ه ست، نشرييز نيچمجلات و نشريات انواع متنوعي دارند،  بازه انتشار نشريات مهم و متفاوت است، عنوان همه 

رايي جانبه گ ب و يكو مطالعه كنيد، از تعصمناسب خودتان را انتخاب كنيد، مطالب مورد نياز و مفيد را انتخاب 

ر و ادر بيان اخب شويد،در مطالعه و نقل اخبار بپرهيزيد، به آنچه نوشته نشده دقت كنيد، در دام شايعات گرفتار ن

 مطالب نشريات اخلاق را رعايت كنيد، دست به قلم شويد.

 ت.در تكامل شخصيت انسان موثر اسنوشته توليد مطلب بسيار مهم است. 

 كاركردهاي اصلی رسانه:

خرده  ركرد:اطلاع رساني و اخبار) اخبار اطلاعات زياد مي شود كه بيخيال خبر مي شويد(، آموزش )كج كا

بعضي  ري درمي ) كج كاركرد: غفلت(، بسيجگري )تقويت روحيه بسيجيگفرهنگ ها را از بين مي برد(،  سرگر

 موارد(

 راديو:

كمرنگ  راديو نيست چون رسانه اي است كه ماندگاري ندارد كه آموزش از طريقكاركرد آموزشي در راديو جدي 

 مي شود.

 .كارد سرگرمي و اطلاع رساني در راديو بيشتر است، بسيج گري زياد است اما فوق العاده نيست

يي را شنوا راديو خيلي عميق نيست، پرورش تخيل خيلي بالا است چون با شنوايي انسان سرو كار دارد، حس

موما عاملي درگير مي كند، داستان محوري راديو نسبت به كتاب كمتر است، نسبتا داستان محوري دارد، تع

ت د، جذابيا داررنيست، يك طرفه است، اعتبار زيادي ندارد، ماندگار خوبي ندارد، پايين ترين سطح ماندگاري 

 بصري خيلي كم دارد.

 بردن تخيل: دسترسي راحت، هزينه كم، بالا گی هاي جذابويژ



 

22 
 

 .سال به ايران رسيد و خيلي سريع گسترش يافت 20راديواختراع شد  18تقريبا اواخر قرن 

، تفسير ي استراديو گرچه داراي ظاهري ساده است اما پيچيدگي دارد، تركيب  كلام موسيقي و جلوه هاي صوت

 ساز است، به كتاب نزديك تر است.

 نكته در خصوص راديو 10

تاب بخوانيد، ق راديو كطريز د، با راديو باشيد و كار خود را بكنيد، راديو اينترنتي را دريابيد، ابا راديو آشتي كني

قي  گاه موسياخودآنبه موسيقي عادت نكنيد،  از كاركردهاي متنوع راديو استفاده كنيد، به اثرات خود آگاه  و 

 كنيد.دقت كنيد، با هدفون گوش كنيد،  با هدفون گوش نكنيد، به آهنگ گوش 

 

 عكس

 عكس رسانه تصويري است، عموما از آن ساده رد مي شوند، رسانه فوق العاده است.

ت نمي ي صوراز نظر كاركردها، كاركرد اطلاع رساني دارد، كاركرد سرگرمي دارد، آموزش از طريق عكس خيل

 گيرد، بسيج گري هم خيلي كم است ولي انجام مي شود.

ثل ايي مبه كتاب نمي رسد، عكس آدم را عميق تر مي كند اگر در فض عمق عكس نسبتا عمق خوبي است اما

بت به ما نساينترنت قرار نگيرد، پرورش تخيل زياد نيست اما خيلي هم كم نيست، نسبت به كتاب كم است ا

رگير را د تلويزيون بيشتر است، جذابيت بصري خوب است، داستان محور خيلي نيست اما داستان دارد، چشم

ر ود اعتبااده نشعموما تعاملي نيست، اعتبار نسبي و متوسط است اگر از نرم افزار ويرايش عكس استفمي كند، 

 .منتقل كند زمانمي تواند معنا را در كمترين ، ماندگاري عكس هم نسبتا خوب است . خوبي دارد

 تلويزيون و ماهواره

زيون از تلوي حاضر اني است تلفظي كه در حالمهم ترين رسانه هايي هستن كه وجود دارند، تلويزيون دو واژه يون

 بيان مي شود، تلفظ فرانسوي آن است،

 ه است.ايجاد شد 1954اختراع شده،  اما تلويزيون هاي سياه و سفيد در سال  1884تلويزيون در سال 

 .كم عمق ترين رسانه ها است تلويزيون:

ثرنمي زياد ا رسانه سرد رسانه است كه خيلي رسانه اي است كه مخاطب را بيشتر درگير مي كند وگرم رسانه 

 گذارند.

 محسوب مي شود. گرم رسانهرادیو  و سرد رسانهتلویزیون 

ست، اخوب  تلويزيون پرورش تخيل آن كم است، جذابيت بصري ان زياد است، داستان محوري تلويزيون نسبتا

 تعاملي نيست اما دارد تعاملي مي شود.
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 يست اما خيلي كم هم نيست، ماندگاري تلويزيون هم كم است.اعتبار تلويزيون خيلي زياد ن

 ي شود.سوب متلويزيون عموما در همه خانواده ها وجود دارد، گاهي اوقات به عنوان اعضاي خانواده ها مح

ذابيت جي از تلويزيون تركيب متن و صوت و تصوير است، هم چشم و گوش را درگير مي كند، با تلويزيون خيل

 مي شود منتقل كرد.هاي بصري را 

 .مي شود تعاملی و اینترنتی تلویزیوندر آينده 

 فرمان براي تلويزيون  10

اي هابيت رسانه صميمي است، با تلويزيون دنيا ديه مي شويد، ديدن كي بود مانند انجام دادن، گول جذ

شا كنيد، ن را تماودتانامه ختلويزيون را نخوريد،  دكمه قرمز را فراموش نكنيد،  تلويزيون پرستار بچه نيست،  بر

اشتن يا اره دقبل از روشن كردن تلويزيون تكليف خود را مشخص كنيد، دست هاي پشت پرده را بشناسيد، ماهو

 نداشتن مسئله اين است.

 سال قدمت دارد. 140 سينما

 .استع انگليسي ها اولين كساني بودند كه تصوير متحرك را كشف كردند، يكي از پر درآمد ترين صناي

ي انه ها مزه رسعمق سينما نسبت تلويزيون بالا است، تأثير بالايي دارد اما مثل كتاب نيست، سينما را معج

ز جذاب ايكي  دانند، جريان ساز است، پرورش تخيل آن خيلي زياد نيست چون با تصوير سرو كار دارد، سينما

 ر است.اندگاماعتبار خوبي ندارد، نسبتا  ترين رسانه ها است، داستان محوري بالايي دارد، تعاملي نيست،

 بازي هاي ويدويی

ود، شي مي عجيب ترين رسانه است، بازي ويدويي به شدت عميق است، در بازي ويدويي همه حواس درگير باز

نقلاب يدا در ات، جدكاملا بايد تعامل داشته باشين، تأثير بازي روي فرد زياد است، از موثر ترين رسانه ها اس

خيل ترورش به تأثيرگذاري اين رسانه پي برده شده، ماندگاري نسبتا خوب متوسط محسوب مي شود،پ اسلامي

وش و گسم و آن خيلي زياد نيست، جذابيت بصري آن زياد نيست، داستان محوري فوق العاده بالايي دارد، چ

 لامسه را درگير مي كند، كاملا تعاملي است، اعتبار آن اصلا خوب نيست.

تقريبا  نندگيگرمي در بازي بسيار جدي است، كاركرد اطلاع رساني تقريبا ندارد، كاركرد بسيج ككاركرد سر

 ندارد، كاركرد آموزشي دارد.

 اينترنت

روكار ساضر با آن حدر ايران ورود پيدا كرد، اينترنت خيلي ساده تر از چيزي بود كه در حال  70ابتدا در دهه 

 داريم.

 !اصل اينترنت  صفرو يك است!!
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 در سيستم عامل داس شما فقط چيزي مي نوشتيد كه در اوايل محيط سيستم عامل داس را داشت.

 به وجود آمد. 90بعد ها صفحات وب راه افتاد، ويندوز در دهه 

 اينترنت ويژگي مهمي دارد اين است، كه رسانه هاي مختلف را جمع مي كند.

 روزنامه، سينما، بازي است.اينترنت تجميعي رسانه هاي قلبي كتاب، مطبوعات 

 .گي تعاملي شدن را به ديگر رسانه ها منتقل مي كنداينترنت ويژ

وصل مي  نترنتاينترنت اشيا هم آمده است، اينترنت اشيا يعني وسيله هاي فيزيكي مورد استفاده شما به اي

 شود، مثل پنجره، چراغ هاي منزل با اينترنت كنترل مي شود.

 زياد است هر شخص خود مي تواند يك رسانه در اينترنت باشد. چون تعامل در اينترنت

 روزنامه و سينما عمومي نيستند.

 اينترنت موجب شده انفجار اطلاعات رخ دهد. اطلاعات در اينترنت زياد  است.

 اطلاعات پنهان هم در اينترنت وجود دارد كه در دسترس نيست، دسترسي همگاني نيست.

 غير از اينترنت است. شبكه اجتماعي

دا از را ج اما بخاطر ويژگي شبكه هاي اجتماعي آن ت،درست است كه بستر  شبكه هاي اجتماعي اينترنت اس

 دانيم. رسانه اينترنت مي

 به روز ترين رسانه هاي دنيا هستند.جزو شبكه هاي اجتماعي 

 شد.ته باواند مخاطب خود را داشهركس مي ت ارتباط مردم دنيا را با هم ديگر ايجاد و تعريف مي كند.

 بال كنند.شبكه هاي اجتماعي استق است كه افراد از جذابيت هاي شبكه هاي اجتماعي باعث شده 

ل نكه تعاماي اياطلاعاتي كه در شبكه هاي اجتماعي مي گذاريد يكي از مهم ترين منابع براي حكومت هاست، بر

 اطلاعات ويه ازيگر تحليل ثانويه مي شود و يك اطلاعات ثاناطلاعات موثق و جمعي با همد را بشناسند، مومع

 اوليه به دست مي ايد.

اشته داستفاده هاي شخصي ندارد مگر اينكه شخصيت خاصي اين است كه شبكه هاي اجتماعي سوء  واقعيت

 براي دشمن خطرناك باشد. كه باشند

 جامعه مي شود. بيگ ديتا: انبوه اطلاعات شما تحليل مي شود كه باعث مسئله براي

رد ي براي وه رسمچرا مي گوييم تلگرام فيلتر شود براي اينكه بيگ ديتا دست دشمن نرسد، فيلتر شده اما درگا

هم  م دشمن وعني هبه تلگرام ايجاد شده كه تنها حسني كه دارد اين است كه علاوه بر بيگ ديتا ماهم داريم، ي

 مسئولين كشور اطلاعات را در دست دارند.
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 بخش پنجم

 

 هاهرسان شناسی جريان مبانی

 

 آنچه خواهيم خواند:

 موج اول -1

 موج دوم -2

 موج سوم-3

 نسبت رسانه و قدرت -4

 حكمراني رسانه -5

 ها وجود دارد.گيرند، جرياناتي پشت سررسانهرسانه ها از يك جرياناتي نشات مي

 رسانه ها از كجا بوجود آمد؟

 چرا بوجود آمد؟

 برود؟خواهد به كجا مي

 موج سوم تافلر: )در مورد سه موج رسانه اي صحبت مي كند(

 عصر كشاورزي-1

 عصر صنعتي-2

 عصر الكترونيك-3

 استعمار: روش  استعماري  رسانه ها

 صنعت موسيقي-اهواره هام-نعت سينماص-نعت پورنص-نعت ورزشص-: صنعت سرگرميحكمرانی رسانه

 موج اول )عصر کشاورزی(:

 م بررسي مي كند. 1450از سال زندگي بشر را قبل 

همچنين  وداد  در موج اول، زمين مبناي اقتصادي و زندگي و فرهنگ و ساختار خانواده و سياست را تشكيل مي

 يه از آنسرما تعداد طبقات اجتماعي از قبيل اشراف، روحانيون، رعايا و رزم آوران مشخص بود )در اين عصر

 رادي كه زمين دارند((.كسي است كه زمين دارد )كدخداها و اف
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او ت )مثل گيواناحهر تمدني براي تداوم، احتياج به انرژي دارد. انرژي موج اول عبارت بود از نيروي عضلاني 

 آهن(

 ابزار ساخته شده در موج اول در جهت افزايش نيروي عضلاني انسانها بود.

اورزي و كش رت يك واحد توليدي كاردر موج اول خانواده ها به صورت دسته جمعي زندگي مي كردند و به صو

 .مي كردند

 است. اول زمین مهم*در موج 

 است. تجمل گرایی در موج اول بی مفهوم*

 باشد.نيز مي مصرف کنندهاست؛  تولید کنندهاي كه  خانواده*هر

 موج دوم:

يكا كه آمر بعمده جنگ هاي قرن نوزده در اصل تداخل بين موج اول و دوم بود. مانند جنگ هاي شمال و جنو

 در حقيقت مسئله مهم اين بود كه قاره جديد صنعتي شود يا كشاورزي؟

 انرژي موج دوم عبارت بود از ذغال، نفت و گاز؛ يعني سوختهاي فسيلي...

 در موج دوم ماشينهاي جديد نقشي بيش از تقويت نيروهاي عضلاني انسان را عهده بودند.

 يجه نحوه توزيع كلا متحول شد.دستاورد موج دوم توليد انبوه بود. در نت

دهاي ر واحطراحي الگوي آموزش و پرورش بر مبناي ساختار كارخانه اي و براي آموزش جوانان براي كار د

 صنعتي بود.

جود ذير به وا ناپتكنولوژي موج دوم احتياج به سرمايه هاي كلان داشت، بنابراين شركتهاي سهامي با وجودي فن

 آمد.

 است. همدوم سرعت م*در موج 

 موج سوم )عصر الكترونيك(:

 ستون های اصلی:

 الكترونيك-1

 رايانه -2

 بيولوژيك -3

 موج سوم قدرت مغز و تفكر و تصميم گيري ما را افزايش داد.

 .موج سوم هم آن را گسترش داد و هم دوباره  جان داد

 دوره توليد در موج سوم كوتاه مدت است و كالاها عموما سفارشي خواهند بود.

 كارها ديگر به مكان وابسته نيستند.
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 نيانواده هاي چند والديخ-3رهنگ بدون بچه ف-2فزايش مجردها ا-1فرهنگ خانواده ها موج سوم:

رف اصمتوليد براي  موج سوم: توليد نامتمركز، اندازه متناسب، انرژي احيا پذير، از شهر بريدن، كار در خانه،

 شخصي.

 اصول قدرت در موج سوم:

اكثريت  ه در دستها هستند. قدرت در اينجا نها بلكه اقليتآن چه به حساب مي آيد، نه اكثريت اقلیت:قدرت 

 كه دست اقليت هاي قدرتمند خواهد بود.

ماينده نودمان يعني انتقال از مرحله اتكا بر نمايندگان، به مرحله اي كه در آن خدموکراسی نیمه مستقل: 

ن شده ا آساقيم شهروندان در تصميم گيري سياسي اكنون به مدد فناوري هخودمان باشيم. مشاركت دادن مست

 است.

كه گروه  در موج سوم ديگر تصميم گيرنده نهايي نه يك شخص يا اقليتي از نخبگان، توزیع تصمیم گیری:

 هاي خردي هستند كه هركدام قدرتي در جامعه دارند.

 سه نوع استعمار داريم:

 حمله به كشورهاي هدف و اشغال نظامي استعمار قدیم:

 گماردن حاكمان مستبد و ديكتاتور و سرسپرده جهت عقد قراردادهاي استعماري استعمار جدید:

 فوذ قدرت در كشورهاي مستعمره بيشتر شده است.ن-2دارد.  هزينه بالايي-1*استعمار نو دو ريشه دارد: 

 اوري و رسانه هاي نوين ارتباطيراه اندازي و مديريت نامحسوس فن استعمار فرانو:

 استعمار فرانو سه ویژگی اصلی دارد:

 شور خاصي مدنظر نيست و تمام كشورها مورد چپاول و استعمار قرار مي گيرند.ك-1

 ر ظاهر قرارداد استعماري با دولتها امضا نمي شود.د -2

 مله نظامي در اين نوع استعمار عنصر اصلي نيست.ح -3

 پذيرفتن طاغوت-يازسنجين-لبستگيد-ابستگيو-انحصار در رسانه: فرايند ايجاد طاغوت

 :عمومی ترين روش هاي استعمار فرانو از طريق رسانه

 طلاعات نادرستاشايعه سازي اشاعه -1

 رور شخصيت رهبران با دروغ پراكني و انواع ترفندهات-2

 يجاد گسست و شكاف ميان نظام حكومتي و مردما-3

 اندهي در نيروهااز بين بردن وحدت فرم-4

 سست كردن انسجام دروني-5
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 عهايجاد اختلاف دروني در جام-6

 اعتماد آن ها به حكومت ها مخدوش كردن-7

 ذب افراد از طريق ايجاد روحيه ياس و نااميديج-8

 حکمرانی و قدرت؛ چرا؟!

 از بديهيات زندگي اجتماعي، داشتن قانون است.

 بتواند اجراي آن را به عهده بگيرد.لازمه اجراي قانون، نهادي است كه 

زم ون را لا، قانحكمران كسي است كه تدبير امور اجتماعي را برعهده مي گيرد و با استفاده از ابزارهاي خود

 الاجرا مي نمايد.

 قانون قدرت! 3

 قدرت هيچگاه ساكن و يكجانشين نيست.

 قدرت مثل آب در جريان است؛ بايد به آن جهت بدهيم.

 افزايشي است.قدرت 

 نظريه ها درباره نسبت رسانه و قدرت

 رسانه ابزاري در دست حاكمان و قدرتمندان است. دیدگاه اول:

 رسانه ها هم بر اصحاب قدرت اثر مي گذارند و هم از آن ها خط مي گيرند. دیدگاه دوم:

 رسانه منبع قدرت است؛ پس قدرت آفرين است. دیدگاه سوم:

 زيكيساختار اداري، توده مردمي، عرف اجتماعي، ثروت، زور في + رسانه  منابع قدرت )قدرت ساز(:

 قدرت رسانه

 رسانه ها مسيرهاي اصلي شكل گيري گفتمان عمومي در جامعه چند فرهنگي كنوني هستند.

رز تلقي ريق، ططآورند و از اين آنها كليشه هاي يك گروه از جامعه را براي ساير گروه ها به نمايش در مي

 هاي مختلف جامعه را در قبال يكديگر شكل مي دهند. ربخش

 د.قلمداد شون« حاشيه اي»و كدام « محوري»اين رسانه ها هستند كه تعيين مي كنند كدام مسائل 

 يك نمونه از قدرت رسانه!

 پين، او كم2011 ساله هندي، مبارز عليه فساد و فعال عدالت اجتماعي است. در سال 77آنا هزاره  يك پيرمرد 

 بزرگي را براي رسيدن به فساد در هند مديريت كرد.

ي مايت مخب، چرا يك پيام كوتاه براي حمايت از كمپين ضد فساد ح»اولين كاري كه كرد به مردم گفت، 

 نفر اينكار را كردند. 80،000حدود « كنيد؟
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 ه من نميتك( بپاسخ ) چرا يك تماس تلفني بدون»بعدا فكر كرد، بگذار تغيير كوچكي در شيوه ام بدهم. گفت: 

 سي و پنج ميليون نفر به او تك زدند!« زنيد؟

 

 رسانه و قدرت اطلاعات:

 العلم سلطان؛ دانش و اطلاعات في ذاته قدرت آفرين است.

 كشوري قدرتمندتر است كه مرجعيت علمي بالاتري دارد.

 تجارب اطلاعات در دنياي معاصر يكي از پرسودتر صنعت هاست.

 يارمؤثر جهت كنترل و هدايت اطلاعات است.رسانه ابزار بس

يا اي دنجغرب هم خود توليد كننده بسياري از دانش هاي بنيادي است و هم دانش هاي توليد شده در هر 

 ها قرار مي گيرد!جهت تاييد و جهاني شدن، در اختيار آن

 رسانه و قدرت زبان در ايجاد سلطه:

 دنيا به زبان انگليسي است. بيشترين پايگاه هاي رسانه اي برجسته علمي

ز اناشي  دهد. قدرت سلطه فرهنگ غربي تا حد زياديزبان، فرهنگ و تمدن همراه  خود را نيز گسترش مي

 هاست.قدرت سلطه زبان آن

 غربي سازي جهان با تسلط زبان واحد شدت بيشتري دارد.

ورهاي فع كشه جريان اطلاعات به نهرچه گستره نفوذ اين زبان در سطح جهاني افزايش يابد، كنترل در عرص

 مسلط انگليسي زبان خواهد بود.

 :ها و سلطه بر افكار عمومیخبر گزاري

 خبر گزاري ها از عوامل اصلي حفظ برتري اطلاعاتي محسوب مي شوند.

هاي  عاليتفگرد آوري اخبار  و اطلاعات در سطح جهاني، سازماندهي و اشاعه حجم عظيم اطلاعات خبري از 

 هاست.خبرگزاريعمده 

 آوري اطلاعات در سطح جهان در گستره نفوذ قدرتهاي اطلاعاتي قرار دارد.فراهم

ط جهان ر نقااگر چه بخش اصلي توليد اطلاعات، در اين كشورها صورت مي گيرد، اطلاعات توليد شده در ساي

 شود.سازي و بهره برداري به سوي اين مراكز سرازير مينيز براي پالايش، آماده
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 بخش ششم

 

 صنعت پورن در رسانه

 

ا طب از شمه مخاكشما بعنوان مدرس ملزم هستيد مطالعه خود را افزايش دهيد و اطلاعات شما آنقدر بالا باشد 

يز بايد چز هر امطلبي بياموزد. در جريان شناسي رسانه ها بحث پورن شناسي است كه به آن مي پردازيم. قبل 

ست كه اين ا مسئله اصلي در صنعت رسانهبدانيم اين جريان شناسي بخش اصلي و ابزار اصلي رسانه هاست. و 

ت چيزي اس ين آنمعناست و بدر جريان صنعت پورن بايد اين امر را در نظر بگيريم كه دعواي اصلي بين ماده و 

ز اك پورن. م و يكه سود و حقيقت مي نامند. در تمام بحث منظور از سود اين امر است. ما يك صنعت پورن داري

 رنوكراسي بوجود مي آيد.امتزاج پورن با صنعت پو

 صنعت پورن از كجا شكل گرفت؟؟؟

 وري بود.ب فناوقتي صنعت پورن شكل گرفت مشكلات و كمبودهايش از جمله : انقلاب جنسي، بازار آزاد، انقلا

روپايي هاي احال دو مسئله مطرح مي شود كه اين امر در گذشته چه بوده و اكنون چگونه است؟ چرا در كشور

وشش كامل پ 1850وب مي شود؟ و اين امر چه ارتباطي به قانون دارد؟ در انگلستان در سال حجاب جرم محس

م محسوب نون جردر چك اسلواكي و اروپا كه در آن زمان صنعتي بوده اند و با حجاب بودند چگونه اكداشتند. 

 مي شود؟ واژه پورن در ذهن شما چه چيزي را تداعي مي كند؟

 دهد. كه قلك ميغير اخلاقي كه ذهن انسان را مشمئز مي كند و يا نفس انسان را قلدر ذهن اكثر ما صحنه اي 

صنعت پورن  است. فعلا كاري به تبعات ثانوي آن نداريم. اين واژه در جهان با موردي كه در ذهن ماست متفاوت

رانسه آغاز فر ميلادي د 15و  14مركب از دو واژه است. اول صنعت دوم پورن. صنعت بعد از رنسانس در قرن 

 نمله آجشد. و پس از آن انقلاب صنعتي ايجاد شد. انقلاب صنعتي در تبع خويش سه كمبود داشت كه از 

 كمبود مواد اوليه، كمبود مصرف كننده و نبود بازار مناسب بود.

ه به ر شد كماه استثباما نتيجتا تبديل براي كمبود مواد اوليه كشورها شروع به لشكر كشي بعنوان استعماركردند 

د. نهايتا ه افتادنف كنندو بعد از آن به فكر مصركشورهاي اسيايي و افريقايي رفتند و مواد اوليه را تامين كردند. 

ي ين المللزهاي ببرده مي آوردند. صنعت نه تنها مرنيازشان در بخش نيروي كار بود كه از كشورهاي استعماري 

 نگ تر كرد.را درنورديد، مرزهاي جنسيتي مشاغل را كمر

مهمترين مسئله صنعت سرمايه داري سود است. يعني هر آنچه كه منجر به سود و توسعه اقتصادي بيشتر شود. 

بازار آزاد داراي معناي اگر روزي حجاب باعث شود كه سود بيشتر بوجود آيد آنها حجاب را هم تبليغ مي كنند.  
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كشور نيست. بازار آزاد دو معنا دارد. از تمام قيود آزاد است. اصلي و معناي ظاهري است. بازار آزاد متعلق به يك 

 قيد اينكه حلال باشد يا حرام.شبهه، خمس يا زكات داشته باشد كه اين امر در همه اديان مختلف وجود دارد.

 ؟پورن چيست

ر معناي دست. واژه پورن يك معنا در زبان لاتين درگذشته داشته است كه كسي بوده كه تن فروشي مي كرده ا

ت ا ما صحبيقي بجديد: هر چيزي كه در جهان براي ابراز و ظهور خود بياني مي خواهد. مثلا موسيقي از چه طر

 بارات راات، عكه از طريق كلم مي كند؟ از طريق نوت. يا فيلم از طريق تصاوير با ما صحبت مي كند و كتاب

يان باز خودش ي ابرز خودش ابزار خاص دارد. پورن براتشكيل داده است.با اين بيان هر چيزي در جهان براي ابرا

 جنسي مي خواهد.

 در واقع يك جنس داريم و يك جنسيت . بيان جنسي يا پورن از كجا آمد؟؟؟

ر هبي و غيامع مذبود. عامل تفكيك زن و مرد در جودر جوامع توسعه نيافته فقط زن بوئن و انسان بودن افراد 

 رميت وبود. كه اين محرميت دو معنا دارد. محرميت در معناي اصلي محمذهبي توسعه نيافته، محرميت 

ي پايين م رش راسمحرميت در معناي حريم. وقتي فردي در اسانسور با نامحرمي قرار مي گيرد، ناخود آگاه فرد 

ه كي بود انسان حس مي كند حريمش شكسته مي شود. پس محرميت يك ديوار نامري اين معنا كهاندازد. به 

داري  رمايهسراد را از هم جدا مي كرد. هر شخص حريمي داشت كه محرميت مانع از شكستن آن مي شد. اگر اف

 محرميت را مي توانست حذف كند، راه را براي بيان جنسي خود كاملا باز مي كرد.

 گامهاي محو محرميت

سه گام براي محو محرميت برداشته شد: گام اول: كوبيدن هنجار فعلي. گام دوم: هنجار جديد را ذره ذره 

جايگزين كنيد. گام سوم: استحكام هنجار جديد به معناي هنجار پذيري. كه اصلاحا به آن قورباغه جوشان هم 

ن دوام نمي آورد و اصلا نمي رود در آن مي گويند به اين معنا كه اگر قورباغه اي را در آب جوش بيندازيد در آ

قورباغه هم مي پزد. پس گام  به جوش بياوريدآب را آب جوش. اما اگر قورباغه را در اب خنك بيندازيد و كم كم 

نخست محو محرميت بود. محدوديت محرميت به اين معنا بود كه براي ابراز وجود و نمايش دادن افراد محمريت 

گاه ديني خانمها فقط براي محارم خويش بايد خود را ابراز كنند و اگر هم نتوانند خود را راه را بسته بود. در ن

ابراز كنند تبديل به كالا نمي شوند و از طرف ديگر مسئله تنوع و مصرف از بين مي رود. و ظاهر و اصل اين 

دا مي كند. در هويت است. پس باطن در كار نيست. در اين بين هويت جنسي و هويت انساني با هم تقابل پي

انساني در دين و در هنجار انساني هويت انساني مقدم بر هويت جنسي است. اما در جوامع غربي اذعان ميدارد 

در گام اول كه به هنجار كنوني حمله شد مرحله دوم جايگزين شد. در اصالت افراد در هويت جنسي است. 

دوست داشتن و زيبايي. رئيس جمهوري اگر بگويد فطرت انسان مواردي محبوب است، مانند عشق و قدرت، 

ميخواهد بي بند و باري را رواج دهد هيچ فردي به او راي نمي دهد اما اگر بگويد مي خواهد آزادي ايجاد كند 
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عشق بازي يا رومانس جايگزين پس به جاي محدوديت كام گرايي را جايگزين كردند.  همه به او راي مي دهند.

با انقلاب جنسي كه فمنيسم از آن پشتيباني مي كرد، كه محرميت عملا محو شد.  1960عشق شد. تا سال 

كه كت كه زن مي خواهد در جامعه باشد اما نمي خواهد مرد باشد.  )كت و دامن  يادگار تفكر فمنيسم است(

سوم تثبيت نشانه مرد بودن و دامن نشانه زن بودن است كه تنها تفاوت ميان اين دو جنسيتشان بود. در گام 

هنجارها با قانوني شدن آن همراه بود. قانون در جوامع جديد شكل تعميم يافته زور است. قديم با زور اعمالي را 

عملي مي كردند اكنون به وسيله قانون. در همان زمان كه فمنيسم پا گرفت باعث كمرنگ شدن مردان در 

ردان راه افتاد كه عملا استفاده اي نداشت و از اين جامعه شد كه مخالفت مردان را در پي داشت. نهضتي براي م

تصور نكنيد كه حجاب مانع از تحقق بيان جنسي مي شود. خود رند. بخلا توانستند كمال سوء استفاده را ب

رف را در پي دارد. صرفا حجاب نيست. عفاف مطرح است. حجاب مي تواند جذاب باشد كه همين امر بازار مص

اده هاي غربي اين روند را طي كرده بود، تاثيراتي گذاشت كه باعث محو محرميت مي هويت جنسي كه بر خانو

شود. در نهايت نارضايتي همسران از هم بيشتر مي شود. وقتي مرد با زنان متعدد در فضاي مجازي در ارتباط 

. زماني است، خود به خود جاي خلا حس مي شود كه آن خلا با همسرش پر نمي شود و اين ارضاي ذهني است

كه از طريق شنيدن، ديدن و گفتگو مسائلي را با اطرافيان مطرح مي كنيم، خود به خود شريك جنسي ايجاد مي 

شريك جنسي شخصي است كه در قلب انسان به شخصي شود كه اين شريك جنسي صرف عمل جنسي نيست. 

الي را در ذهن فرد ايجاد مي كند و كه بتواند فرد با انس بگيرد تبديل مي شود. اين امر خود به خود يك جاي خ

به دليل كامل نبودن زن و مرد توقعات از هم بالا مي رود كه منجر به جدايي مي شود و بنيان خانواده را متزلزل 

 مي كند.

ن ه هماكميت پورن باعث غلبه پورنوكراسي مي شود كپورن در نهايت منجر به پورنوكراسي مي شود و حا

ر مي انيت قرال نفسوياما در كتاب پايان تاريخ اذعان داشت كه جامعه انسانيت در مقابحاكميت نفساني است. فوك

 ...، رانندگي  و . مانند نفس كشيدنضمير نا خودآگاه يك بخش غير ارادي روان انسان استگيرد. 

انند مانسان ه ودآگارفتار هاي انساني كه هنگام عصبانيت از رفتارهاي ناخودآگاه انسان نشئت مي گيرد.ضمير ناخ

د يش كاركرافزا مدير نامرئي انسان است كه باعث قوس تر شدن نفسانيت و برنامه هاي نصب شده بر روي رايانه

 ضمير ناخوداگاه مي شود.

بحث پورن در جامعه شناسي مصادره هاي پورني براي تحقق انقلاب جنسي به نفع دو بازو عرف و شان انساني و 

عرف رايج بين مردم است و وقتي كه مصادره شد، حقيقت و هويت انساني هم  سياست تن بوده. شان انساني:

آزاد جزئي از آن است كه و بازار سياست تن هم يكي از سبك هاي زندگي است كه انقلاب فناوري مصادره شد. 

مي توانيد  همزمان اين امور بر روي هم تاثير مي گذارند. در عصر حاضر به راحتي با تلويزيون و ماهواره و سينما
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ان بازوي موثر دسترسي پيدا كنيد و همزمان باعث انقلاب فناوري  و پيشرف آن شد. دليل بازو به پورن بعنو

 بودنش آسان بودن دسترسي است. هر آنچه در ذهن شما به عنوان صنايع ديجيتال مي آيد، ازين قبيل است.

 

 مصداق هاي پورن و پورنوكراسی در رسانه

 ازي جنسيود ابرنفسانيت و قليان انساني بهره مي گيرد و به ضمير ناخودآگاه حمله مي كند. خبيان جنسي از 

انيت يا د عصبزنانه در فيلم ها، تبليغات، و صفحات شخصي و عمومي و استفاده از جذابيت هاي نفساني مانن

يلم هاي عنوان ف ا بهآنچه م ..خشم و خوردن و ... . تاكيد بر بعد جسماني انسان مانند زيبايي اندام، جواني و .

نسي، ويت جهها شاخه صنعت پورن در جهان است كه آشكارترين استفاده از هپورن در ذهن داريم، يكي از د

وني در ت قانمدلينگ است . در صورتي كه به عنوان هنر معرفي مي شود، در واقع صنعت است. مدلينگ به صور

 وابسته به پورن است.ايران فعاليت مي كند كه يكي از شاخه هاي 
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 بخش هفتم

 

 از روزنامه نگاري سلبريتی تا سلبريتی هاي روزنامه نگار

 

 گذار تاثير ايه جريان از دارند وجود موثري هاي جريان ها رسانه در يعني است اي رسانه سواد شناسي جريان

 بحث در كرد هها اشار سلبريتي كاربردي بحث تا غيره و ها سرگرمي يا تفريحات سينما به توان مي اي رسانه

 اجتماعي. هاينهرسا ديگري و جمعي هايرسانه يكي گرفت درنظر را كليت دو بايد آن تاريخچه و ها سلبريتي

 سلبريتی در گذر زمان

 ستاره راس رد شوند مي تقسيم بخش 5 به كه بگيريم نظر در هرم صورت به را آن وقتي جمعي هايرسانه در

 . و پادشاهان ها نخبه مثل اند شده داده نسبت نفر يك به كه هستند هايي

 ها. بازيگر ها خواننده مانند دادند. افزايش را خود استعداد و اند استعداد با كه اند كساني دوم قسمت در

 خارق و موليمع غير هاي استعداد عنوان به ها ستاره از تصويري ارائه يعني است سازي ستاره سوم قسمت در

 خندوانه. هبرنام مانند شود،مي انجام تلويزيوني هاي برنامه و تبليغاتي هاي كمپاني توسط العاده

 برنامه مانند ندشو مي انجام مردمي هاي برنامه ياري به كه است معمولي افراد از سازي ستاره چهارم قسمت در

 شوند. مي ستاره به تبديل خود به خود كه عسل ماه مثل هاي

 كيك شهرتسهم 

 هاي هجهل با كه هايي شخصيت مثل است( سلبريتي ميكرو) ها ستاره خرده به مربوط هرم بخش ترين پايين

 به سلبريتي تاريخچه كنند مي پيدا راه هم تلويزيون به حتي و شوند مي شناخته اجتماعي هاي شبكه در خاص

 و است حال زمان هايرسانه به مربوط هايبخش است گذشته به مربوط هايبخش شودمي تقسيم قسمت سه

 آينده. هاي رسانه به مربوط هايبخش

 سلبريتی در گذر زمان از نگاه عميقتر

 جزو كردندمي فعاليت بازيگر و مجري عنوان به تلويزيون هايفيلم در و سريالها در كه كساني گفت بايد

 يك روي را ورزشكار يك اسم بار اولين براي تبليغاتي هاي شركت اسكرپ بحث و 1980 دهه شدند ها سلبريتي

 عنوان به كه آمريكايي بسكتباليست بازيكن ترين بزرگ آن از بعد و گذاشته غذايي ماده يك يا محصول

 سال در اينترنتي سلبريتي اولين شد انتخاب نايك شركت سفير عنوان به شد انتخاب قرن در بسكتباليست

 براي شد شناخته اينترنتي سلبريتي اولين عنوان به و شد منتشر ايتاليايي مجري هاي توپ و ها سوتي از 2005

 آن مورد هفت اين در اصلي تمركز و گيريم مي نظر در را عنصر هفت هست كسي چه سلبريتي ببينيم اينكه
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 داشته فراواني و باشد شگفتي موجب باشد استثنايي باشند مي درگير آن با زيادي افراد يعني است آن بودن

 باشد.

 يك با همنشيني يا بيايد وجود به درگيري يك با اختلاف يك اثر بر اينكه يا باشد داشته وجود آن در نو كار يك

 واقع در مثال اين حالا و چرخند مي شهرت محور حول ها اين تمام مجموع برسد. در شهرت به مشهوري فرد

 يشترب ها ارزش چه هر يعني بيشتر خبري هاي ارزش جا اين در است سنگ يك در طلا هاي رگه ارزش مثل

 بود. خواهد ارزشمندتري سلبريتي و تر طلا آن باشد

 سلبريتی كيست؟

 به دارد اشاره موعمج در تعريف اين است شده ارائه پديا ويكي از تعريفي كيست سلبريتي بدانيم اينكه براي حال

 و نشريات و سينما تلويزيون ويژه به جمعي هاي رسانه طريق از و هستند سرشناسي هاي آدم ها اين اينكه

 شده وردهآ تعريف دو اينجا نيست كامل تعريف اما شود مي افزوده ها آن شناسي سر به اجتماعي هاي شبكه

 دلايل به و مختلف هايزمينه در . هستند معروفي افراد ها سلبريتي اند گفته تعدادي كه شناس جامعه ؛دو است

 ومد بخش در ولي نباشد. يا باشد مشهوري فرد صرفاً كه شودنمي دليل و اند مطرح اشخاص دنبال به گوناگون

 . باشد آن دنبو العاده خارق بر آن تاكيد و باشد داده انجام العاده خارق كار كه كسي كه شود مي مشاهده

 انواع سلبريتی

 ستارگان و ها سلبريتي بين تفكيكي يك توانيم مي كه اند كرده تقسيم را ها سلبريتي شناسان جامعه نظر طبق

 كسي انتصابي يم.كرد صحبت انتصابي و انتخابي اكتسابي، به راجع ما ها بندي تقسيم اين در باشيم قائل جامعه

 هستند اني.كس آن امثال و است آقازاده است شاهزاده است پادشاه مسلم دارد، قدرت با نسبتي يك كه بود

 بخش .در كندمي كسب را آن و دارد مي شوند، توانايي مشهور مرور به و دارند خاصي استعداد يك خودشان

 شدنشان ستاره روند و كنند مي كمك و كنند مي انتخاب را افراد كه است انتخابي بنديتقسيم سوم

 سوار كه هايي شخصيت يعني هستند تاريخي ابر حتي ها شخصيت كه شده قائل قهرمان 11 موناكو بنديتقسيم

 افراد اين به منتسب ار خودشان كه كنندمي سعي افراد حتي و جامعه در موثر و نيستند انفعالي و اند تاريخ بر

 هستند. ها اكتسابي مانند تقريباً هم ها ستاره برسد بزرگي و شهرت به تا كنند

 به اينكه زا بعد يا شوند مي انتخاب يا كه شده تقسيم قسمت سه به دلفي بندي تقسيم در هم ها ستاره شب

 و اند داده امانج خاص كار يك كه هستند ها نما انگشت آخر قسمت در كنند مي استفاده آنها از رسيدند شهرت

 شوند.مي محو هم زودي به و شوند مي مشهور داده انجام خاصي حركت خاصي لهجه يا

 لگوي سه ضلعی فرهنگ شهرت و پديده سلبريتیا

 اشاره آن به كه قسمتي .در شود مي كننده مصرف و رسانه توليد شامل ؛كه دارد ضلع سه سلبريتي فرهنگ

 ترين اصلي و ؛اولين دارد وجود اصلي ويژگي چند كند، مي سازي و ستاره شوند مي ستاره كه كساني به كرديم
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 وارد كه كساني و شود ديگر هايحوزه وارد شود نمي دليل از افرادي بود كه خيلي و صابري مسعود هنري بي آن

 قبل بودم، تاجر من مي گفت: بود كنندهتهيه كه كسي ديديم . هستند قدرت به بسته شوند مي ديگر هاي حوزه

 . كند مالي استفاده آن از بتواند كه دارند توانايي چه افراد كه كند مي نگاه و شوم موسيقي كننده تهيه آنكه از

 عملاً ها نامهبر اين و است داشته وجود آن در مثبت ديد يك هم ديگر هاي برنامه حتي و خندوانه برنامه در

 گوييم مي شناسي جريان آن به كه است چيزي اين نيست طبيعي و اتفاقي اين و كنند مي را آقا اين تبليغ

 وقت چند ره كه است اساسي مسئله يك خير كار در حضور مسئله دارد.  جريان سطوح تمام در كه چيزي يعني

 كار اين دفه و است رسيدن وسيله آن و كنند مي شركت ها برنامه اين در ها سلبريتي يا ها بازيگر بار يك

 و گذارند تاثير هك هستند كساني ،اينفلوئنسرها گفتيم را ها بندي تقسيم و كرديم تعريف را ها .سلبريتي نيست

 نتاثيرگذارا يا اند هامد تاثيرگذاران يا ها سلبريتي يا گذارند تاثير كه كساني مشهور افراد و سلبريتي صرفا نه

 مي بررسي را اه سلبريتي يا اينفلوئنسرها اجتماعي هاي شبكه در وقتي ترند ضعيف آن تاثيرگذار يا و مياني

 با شدن وبرور اثر در ها سلبريتي و شوند مي مشهور اجتماعي صفحات در متمركزشان فعاليت واسطه .به كنيم

 مي معروف صورت چه به خواست در كه است اين اصلي بحث ، اينجا شود مي مشهور خودشان حقيقي چهره

 شوند.

 اينفلوئنسر كيست؟ تفاوت اينفلوئنسر با سلبريتی در چيست؟

 ولي دارند قبول را آنها خاص هاي مخاطب سري يك و دارند مخاطب سري يك خودشان اینفلوئنسرها

 مي شان لدنبا كه كساني و دارد موثري شخصيتهاي اينفلوئنسرها شناسند. مي جامعه عموم را ها سلبريتي

 بازيگري مانند تاس خارج جامعه افراد تمام طراحان از كه است آنها العاده خارق كار و كارخانه علت به كنند

 و دارند ياجتماع سطح هاي سلبریتی ولي شوند،مي معروف و شناخته آن واسطه به  آكروباتيك حركات

 تبليغات در كه رنددا افرادي براي فايده يك تاثيرگذار افراد اين و اينفلوئنسرها هستند مردم عامه از متفاوت

 .هستند

 روزنامه نگاري سلبريتی

 اين و هستند رسانه قدرت داراي رسانه در كه كساني و نگاري روزنامه يعني رسانه ارباب بين هست پيوندي

 سايت مديران هاروزنامه مديران هاعكاس نگارها روزنامه بيشتر گذشته در ارتباط اين بگيرند. توانند مي را ارتباط

 نمي را كار اين ولي كنند ايفا را نقش اين توانند مي ها سلبريتي خود هم الان و بودند ها تلويزيون مديران ها

 اوايل و 19 قرن اواخر يعني تلويزيون شدن جهاني از قبل تا ارتباط اين و دارد وجود ارتباطي يك ، يعني كنند

 راديو كه زماني از ها،شخصيت اين المللي بين هاي شخصيت با و ملي هايشخصيت با جمعي هايرسانه 20 قرن

 يك هاي شخصيت اين آنها عمومي انتشار با و افتاد مردم ميان در آنها نام و شدند شناخته صدا آن با آمد

 و تلويزيون در سلبريتي نگارروزنامه بحث 1968 سال در كه بينيم شدند المللي بين و ملي هاي شخصيت
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 كه است اين خبرنگارها اصلي وظيفه . رسيدند خودشان اوج به 2017 سال در كه طوري.  شد مطرح مطبوعات

 را آنها و كنند مي پشتيباني ها آن از ها سلبريتي براي دارند اي رسانه و خبري جنبه كه كارهايي و شئون تمام

. ها دشواري و ها چالش هم سري يك ، بودن نگار روزنامه و رسانه اين دارد مزايا سير يك .كنندمي پيگيري

 از هايي حوزه شدن ديده براي لنز يك .دهند مي قرار ها نگار روزنامه اختيار دررا  ناپذيري پايان خط سو يكاز

 مسئله آن درباره شخصيت آن بهانه به و اجتماعي مسائل مورد در گفتگو براي فرصتي يك و اجتماعي زندگي

 سري يك جمعي هنجارهاي و رفتارها براي عمومي گفتمان براي هم فضاي يك و است شده صحبت اجتماعي

 ايجاد اختلال سود و اخلاق بين كه است اين آن و دهد مي پوشش را ها اين كه است افراد روي روبه هاچالش

 هاچالش سري يك شود مي درست آنها براي سودي پر كار و كسب يك كه است اين بعدي مسئله .كنند مي

 باعث آن و ندارد صحت كه كنندمي منتشر را خبري و كنندمي درست را اخبار اين ي شود مي درست آنها براي

 باسازي كه آنها بين ناگسستني پيوند و سلبريتي به گرددبرمي امر اين و شود مي رساني آن اعتباري بي

 و است كار همين آنها اصلي مسئوليت واقع در زرد نشريات .شودمي آنها اعتباري بي باعث دارد و هم نامناسبي

 كه چيزي صرفاً زرد نشريات .دارند ها سلبريتي شدن معروف هم و ها سلبريتي از استفاده روي اي عمده تاثير

 .زرد نشريات به شدن تبديل هم تلويزيوني هاي شبكه از خيلي حتي .نيست ،هستند ها گيشه روي

 مي كسي بيهش واقع در انسان كه است آمده هم حديث در، افراد اين به يدبپرداز كه است اين شما ماموريت

 آن پيرو رويد مي آن دنبال به و كنيد مي نتخاب را اسوه كه وقتي نهايت در شما و كند مي دنبال را آن كه شود

 وضعيت سه اينجا ددارن وضعيتي چنين كنند مي دنبال را اخبار اين كه افرادي حالا ايد شده آن شبيه واقع در و

 درست اخبار اين كه كنندمي فكر واقعا كه افرادي افرادند اين شيفته كه هستند كساني يكي است شده تعريف

 را آن كه كنندمي وانمود غرور روي از و شوند نمي متوجه كه هستند افراد يكسري پذيرند. مي را آن و هستند

 . دنكنمي دنبال را آنان مخفي و بصورت كنندنمي دنبال

 يا كنند مي دنبال را هاآن چه كساني كه فهمند نمي و هستند فراوان هستند مجازي فضاي در كهي هاي شخصيت

 مي دنبال را نآ بودن خاص واسطه به اما نيست درست اخبار اين دانندمي كه هستند هم افراد يكسري  نه

 .دنكن

 مخاطب توجه بايد كنيد مي رسانش وقتي يا خير؟ دارد بستگي فرد يك به كند مي رسانش كه فردي ديد بايد

 روزنامه شودمي تصور كه مسئله اين دهيد مي جلوه خاص را طبيعي اتفاق روايت با شما واقع در كنيد جلب را

 اينترنت وقتي ديگر طرف از كنند فعاليت نتوانند اشخاص اين مجازي فضاي رشد با و سلبريتي رسانه و نگاري

 نسل يك و نيفتد اتفاق اين عملا و بروند كنار ها سلبريتي خود كه شده باعث تغييرات اين كند مي رشد

 در و شد مطرح نظريه اين 1989 سال در . مي آيند بيرون اجتماعي هاي شبكه در از ها سلبريتي از جديدي

 ماه در زندگي از هايي داستان يك 1900 و 1800 سال در حتي اينها كه است عجيبي تصور خيلي هم 60 دهه
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 به تواند مي چطور انسان كه نگرفتند كار به را فكرشان آنكه واسطه به فقط كردند باور را آن همه و كردن نقل

 كاملاً اخبار اين و كنند مي منتشر كه هست اخبار سري يك.  افتدمي اتفاق ها سلبريتي در روند اين ؟برود ماه

 .است كننده گمراه

 متوسط تاثير اردد كه تأثيري بينيد مي حزب يك بردن بالا براي ،اند حزبی اخبار يكسري داريم خبر نوع 10 ما

 سري كي يعني؛ است توطئه تئوري يك كه است هايي وقت يك .نپذيرند يا بپذيرند است ممكن يعني ؛است

 كه گويند مي شد مطرح اين وقت هر و كنند مي مطرح ترديد با پاسخي با سادگي به را پيچيده هاي واقعيت

 يكسري شهرت درتق پول مانند است نفساني هاي انگيزه اينجاست كه هاييانگيزه .است توطئه تئوري يك اين

 . شودمي حمطر مختلف اهداف با هاي حوزه در كه كنند مي منتشر اخبار يكسري ها سلبريتي غيره و سرگرمي

 شود مي نتشرم اخباري چنين نيز ايران هايرسانه در، شود مي مطرح غربي هاي رسانه در كه اخباري مصرف

 و اجتماعي اثيرگذاريت تبليغ آنها تريناصلي .دارند ها سلبريتي براي كاربرد يك و بيست اجتماعي هاي رسانه

 .گردد مي درآمد كسب باعث زندگي سبك بر گذاري تاثير .است زندگي سبك بر گذاري تاثير

 اينفلوئنسرها و سلبريتی هاتفاوت بين 

 است صورت اين به تفاوت اين؛  ها سلبريتي با نيستند سلبريتي كه آنهايي بين و اينفلوئنسرها بين است تفاوتي

 و بياورند بالا را تكيفي و دارند نگه را خود مخاطبان كنند مي سعي هم آنها و دارد كمتري هزينه آنها تبليغ كه

 .گيرندب را ها سلبريتي جاي كمتر هزينه علت به توانندمي حتي ،كند كسب درآمد منبع همين از

 قدرت فراتن كه شود مي باعث اينها و دارد را شوندگي انتخاب ويژگي همزمان كه است اين رسانه نظري بعد

 و ها سلبريتي از يبيشتر استفاده يا و كنندمي استفاده شخصي منافع براي ياخودشان كه باشد داشته بيشتري

 از مردم توقع دباي شود بيشتر مردم اي رسانه سواد و عقلاني بعد شود مي پيشنهاد شود مي آنها شناسي جريان

 مي پيدا جامعه رايب بهتري افراد و رود مي بالاتر افراد اين سواد سطح آن پي در كند پيدا افزايش ها سلبريتي

 توانند نمي مردم ثلاًم باشيد مردم جلودار و راهنما بايد شما كه شد يادآور بايد را ها آن اجتماعي مسئوليت شود

 باشد. داشته را ماشين فلان يا بياورند دنيا به را خود بچه و بروند خارج به
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 بخش هشتم

 

 جريان شناسی صنعت اوقات فراغت و بازي

 

وند ده و خداشكنده زمين افدر اين بحث در واقع گفتند ما چيزي به نام دين نداريم، بشر آفريده شده و در ميان 

است.  نشده او را به حال خويش واگذار كرده كه خود تصميم بگيرد و امري به او از جانب خداوند واگذار

ز جانب يرد ااومانيسم در واقع محوريت اصلي انسان است. يعني انسان خودش براي خودش مي تواند تصميم بگ

ر محقق نشده است. پس هستي شناسي انسان ريشه دخداوند به وسيله وحي و پيغمبران برايش امري 

سان ري به اندا امخسكولاريسم داردو در واقع جدايي انسان از خداست. يعني خدا انسان را آفريده ولي از جانب 

 محول نگرديده كه انسان بتواند طي ان برنامه پيش رود .

 كائنات ان محوريعني انساست؛ ي اومانيسم انسان شناس سكولاريسم وقتي به شناخت انسان مي پردازيم،در كنار 

 ن اينقاد اديال اعتحا.در جهان و هر چيزي بايد وسيله اي باشه براي تخيل و ارضا لذات او  د.و مركزيت دار است

ت اخروي عقيده براين است كه سعادولي ن امور در خدمت انسان براي رسيدن به خداست،  آگرچه كه  است

مي اسي فت شنوارد معر كه بحث بعدي درپس  د.مين صورت بايد از لذات استفاده كنو انسان به ه وجود ندارد

ه يك به وسيليعني ظهور مي بايد. به صورت آزمون و خطاي تجربي  ست كهمعرفت شناسي روشنگري شويم،

 در هستي راه پيدا مي كند و هر امري به نظر درست آمد انجام مي دهد. چراغ

ن آست ارب فرهنگ غكه در  مي پردازد، عقايد و ارزش هاي بنيادي طبقه بندي آن بخش از زندگي كه بهحال 

ين اقع از اي در وپس زندگ د.تفريح و سرگرمي و لذت بردن از زندگي اصالت پيدا ميكن؛ دكن اصالت پيدا نمي امر

ا ست كه شماراغتي فو اوقات  درس ست كه كار روزانه به پايان مياديدگاه كار نيست و آغاز زندگي در واقع وقتي 

ي از زندگ كنيد و درآمدي كه داشتيد را خرجاوقات خاصي از شبانه روز در واقع ان  درنيد ااين اوقات ميتو در

 .ات استاصل و اساس كار مادي لذت ببريد.

به  ،حقيقتبه  ،كه انسان اصالتا به آسايشوقتي بزرگان در مورد فطرت انسان صحبت كرده اند، گفته اند 

طرت فرفتن اين گوآن امري كه باعث اشتباه  است فطرتا علاقمندو ازين قبيل به تن آسايي  ،به خواب، سرگرمي

 مانند حجاب. ه استفطرت ثانوي  مي شود،

امر اين  د كهده به لذت اهميت ميدر عصر جديد صنعت جديدي هم به وجود مي آيد كه لذت كار است، يعني 

مسلم براي تمام  يحقكه  به دليل اصالت پيدا كردن لذت كنونيدر جوامع رد كه افسار گسيخته اي دا يه لذت

به خواهد برد كه اين شهوت و اين لذتي كه انسان است نظامات قانوني گذاشته شده و  است انسان ها شده
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همچين دوره اي وظيفه رسانه هاي در پس ر پي آن به مطلوب خويش خواهد رسيد.  است كه دصورت آزادانه 

كه وظيفه رسانه گروهي مخصوصا تلويزيون پرداختن به ساعات فراغت انسان  امر استگروهي پرداختن به اين 

از كارش خستگي اكراه چون انسان  .است تلويزيون و رسانه پر كردن اوقات فراغت  ووظيفه سينما  .هاست 

اين  از حال منظومه اي اوقات فراغت پيش مي آيد. از آن خستگيآوري به وي عارض مي شود كه براي رهايي 

و هر نوع سرگرمي را در  است ويكي پديا وقتي كه شامل سرگرمي .صنعت اوقات فراغت طراحي ويكي پديا است

ورزش . همچنين ويكي پديا برنامه اي دارد كه از جمله آن ورزش است ،  دموزه دارآن مي توانيد مشاهده كنيد 

اصل بر ديده شدن فرد است به عنوان مثال  است. سي به معني ورزيده شدن و در واقع رشد فضائل اخلاقيدر فار

 در تيم هاي ورزشي فرد شركت مي كند براي ديده شدن.

 بازي ها در دنياي كنوني هم يك سري مزايا دارند هم معايب.

ته قيقي داشتحنگاه وقتي بخواهيم از بازي ها صحبت كنيم به معايب و آسيب هاي آن مي پردازيم. ما وقتي 

 .نيم تعيين كننده باشيم اتو و نميبرايمان خواه ناخواه محدوديت ايجاد مي شود باشيم 

 اوقات فراغت

 .فته استاق يالفظي است كه بعد از غلبه تمدن تكنولوژيك در زندگي بشر معنا و مصداوقات فراغت   

ر يافته در اين روزگا اي نيست كه بعد از ظهور تمدن ماشيني ابداع شده باشد، اما معنايي كهكلمه« فراغت»

 .است تازه كاملاً

 .كردنيز معناي ديگري پيدا نمي« فراغت»در اين تمدن تغيير نيافته بود، « كار»اگر مفهوم  

 مقالات سينماييسيد مرتضي آويني، آينه جادو، جلد اول: 

 چرا بازی رایانه ای مهم است؟

 :بازي رايانه اي مهم است چون

 الف( كيفيت رسانه اي دارد

 .زمان كم اثرگذاري زياد دارد يعني يك رسانه ي تعاملي است كه در

 ب( شدت رسانه اي دارد

 محتوا در آن اثرگذاري شديدتر است يعني به علت صرف زمان زياد و تكرار

 رسانه ها هرم اثرگذاری

 متن

 گرافيك

 عكس

 صدا
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 پويانمايي

 فيلم

 رسانه كامل

 يامبراي درك پ فزايش تمركز و تخيل مخاطبا

 افزايش اثرگذاري بر مخاطب

 رو انتقال پيام در زمان كمت

 معايب و مزاياي بازي هاي رايانه اي

 بازی های رایانه ای فایده ها و فرصت های

 شناختياثر بازي هاي رايانه اي بر مهارت هاي 

 شكل تازه اي از سواد *

 سواد تلويزيوني -

 استقلال محتوا از اثر -

 طرح هاي نمادين -

 تكامل رمزنگاري -

 رشد مهارت هاي فضايي *

 توانايي شناسايي رابطه هاي فضايي1-

 توانايي تجسم فضايي2-

 سرعت ادراك3-

 برتري مردان به زنان در اين مهارت -

 چاشني سرعت، رمز موفقيت -

 رط سني براي رشد اين مهارتش -

 كشف استقرايي فضاها -

 اجتماعي افزايش رشد ذهني و تعامل -

 رفتار مبتني بر همكاري گسترش رابطه ها، انگيزش، -

 واعد بازيدر اثر آموختن، ارزيابي و پذيرش ق افزايش اعتماد به نفس و خودارزشمندي بهبود يافته -

 جنبه هاي مثبت رواني و درماني بازي ها

 انتقال پيام هاي اجتماعي، بهداشتي درباره بيماري ها، مصرف

 ... الكل و مواد مخدر، كنترل بدن، مسايل جنسي و
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 جسمي، توانبخشي، حوزه سالخوردگان استفاده هاي جدي تر از بازي ها براي درمان بيماري هاي *

 بازي آزمون گونه و بازي شبيه سازي

 آموزش جراحان و مشاغل حساس *

 بهبود توانايي پرسنل نظامي *

ه در مري كابازي ها معمولا ارزش هايي دارند كه باعث آموزش انسان و اجتماعي شدن وي مي شوند. انسان 

ازي بدارند.  ايي همرايانه اي مزايحالت عادي نمي تواند بياموزد، اگر بازي كند راحت مي آموزد. پس بازي هاي 

ين ا بتداا سپارند د راچرا اين ضرر ها  اينكهكه قطعا باهاش آشنا هستيد و  ؟هاي رايانه اي چه ضرر هايي دارند

ه كيفيت ك ستينااهميت بازي رايانه اي  است؟ چرا بازي رايانه اي مهم امر را مورد بررسي قرار مي دهيم كه

بندي  سيمتق ها وو در تقسيم بندي بازيد كن يعني بشر رو درگير رسانايي و رسانش خودش مي درسانه اي دار

ولي يك سري . و ..م يك رسانه يك طرفه بود مثل سينما مثل تلويزيون مثل فيل ما دو نوع رسانه داريم؛رسانه ها 

 بازي يك ه تعاملياين رسان درولي است. رسانه تعاملي  و موثرترين بزرگترين كهمثلا كتاب  است رسانات تعاملي

ود. ش وض ميعپايان بازي و اعمالي كه انجام مي دهيد ما كه بر اساس رفتار ش يست.رسانه تعاملي صد در صد

 بعنوان مثال در برد و باخت.

 شود. نجام ميواكنش ها ا يك سري با شخصي برخورد مي كند كه اين بين يعني انسان منظور از رسانه تعاملي 

ی ن شکل هال تریکامزبه همين دليل ا  به اين معنا كه هم فرد روي بازي تاثير مي گذارد و هم بازي روي فرد.

ن تعامل با آ اندوداشته باشد كه انسان بت اهمچين توانايي ر ا شما سراغ داريد كه ركدام رسانه  .استرسانه 

 اشد. بي داشته غمگين شودو بدين نحو تاثير گذارش ياز غصه ها وش خوشحال يبا شادي هااساسي برقرار كند و 

رين بيشتان كمترين زمكه در زيرا  است حائز اهميت است پس در درجه اول به دليل اينكه يك رسانه تعاملي

 د.يتصاص مي دهوقت زيادي را به بازي اخاينكه بدليل  دكه شدت دار ستعلت دوم اين . دداررا ر گذاري ياثت

يش روي پثير گذار قرار دهيم، يك بخش تارسانه را بخواهيم مورد بررسي وقتي  شديدتر است.تكرار محتوا تاثير 

گرافيك  ديل بهبه ترتيب در رسانه اول متن است. بعد از متن تبديل به عكس مي شود. و سپس تب يعني  ماست.

 و صدا تا رسانه كامل شود.

 

 

 چرا بازي ها مشكل ساز هستند؟

 چرا بازي رايانه اي مشكل ساز است؟

 الف( جدي گرفته نمي شود

 جذاب و تفنني داردب( ظاهر 
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  .تنوع ساختاري و موضوعي دارد( ج

 تعظيم اقتصادي اس هدف سرمايه گذاري هاي( د

 فرمان معتبر براي توليد بازي موبايلي: 10* 

بكه ش -7ايزه بده ج-6مع را تحريك كن ط-5رنگارنگ باش -4 كمي خلاق باش-3جدي نباش -2ساده باش -1

 زمان را بفروش -10كن قف زمان را متو -9تمام نشو!  -8باش 

 تلفن همراه( -مراه)كنسول همراه ه -2ايانه خانگي( ر-هاي بازي  خانگي)كنسول -1*انواع ابزار بازي: 

ازي ب - ابزار همراه - گروهي)خانگي -2( ابزار همراه -گي انفرادي)خان -1*تنوع ساختاري بازي هاي رايانه اي: 

 ايراني( -المللي  شبكه اي)بين -3سرا( 

 ازي رايانه اي هدف سرمايه گذاري هاي عظيم اقتصادي است.د(ب

 

 مخاطرات بازی های رایانه ای:

 الف(تأثير برسلامت جسم

 ب(تأثير بر ذهن و روان

 ج(اتلاف وقت و اعتياد ديجيتال

 د(مسايل اخلاقي

 

 الف(تأثیر بر سلامت جسم

 گونه هاي جديد درد در بدن-

 آسيب به اعصاب بينايي-

 از بازيزخم هاي ناشي -

 غرق شدن در بازي و فراموشي نيازهاي جسماني-

 تأثیر برسلامت جسم و روان: اثرهای انگیختگی

 يزيولوژيكيتوانايي رسانه ها در ايجاد انگيختگي ف-

 افزايش احتمال بروز پاسخ هاي رفتاري-

 تأثيرهاي عامل واقع نمايي)ترس و...(-

 ب(تاثیر بر ذهن و روان

 اد صميميت و تنفر وابراز آنبازي هاي گروهي و ايج -

 عه پذيريبازي سرا ها، نمود زندگي اجتماعي و جام-



 

44 
 

 گوشه گيري و آسيب مهارت هاي اجتماعي -

 * خشونت

 رايج ترين موضوع بازي ها)براي فروش(-

 ري يا تخليه تكانه هاي پر خاشگرانه؟زوال مهارگر دروني پرخاشگ-

 ج( اتلاف وقت و اعتیاد دیجیتال

ي خود زندگ د. مشكل را نيز انكار نكنيد. برخي از فرزندان عصر رسانه هاي ديجيتال در طولهراسان نشوي

 احتمالا به اين مشكل دچار مي شوند.

 نشانه های اعتیاد به بازی های رایانه ای

تباط با و ار ساعات زيادي  از روز را مشغول بازي است. به طوري كه از كارهاي روزانه نظير تحصيل، ورزش

ه هنگام بب ها اده و دوستان باز مي ماند و همچنين دسترسي موقتي به بازي او را كلافه ميكند. حتي شخانو

 خواب و در كلاس درس نيز در فكر بازي مورد علاقه خود است.

 د( مسایل اخلاقی

 خشونت

 ترويج دخانيات و مواد مخدر

 محرك هاي جنسي

 ترس

 نقض ارزش هاي ديني و ملي

 فحش و رفتارهاي زشت

 نا اميدي

 چه باید کرد؟

 الف(كمك در انتخاب

 ب(نظارت بر استفاده

 ج(برخورد با تخلف

 يد(آموزش تفكر انتقاد
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 بخش نهم

 

 تفكر انتقادي در مواجهه با رسانه ها

 

 انتقادي در خصوص رسانه هاي موجود:سواد رسانه اي و چرايي تفكر 

 تفكر انتقادي چيست به چه كاربردهايي دارد؟ -

افي كپردازش  حليل وتوجه به هجمه بالاي تبليغات و اخبار مختلفي كه روزانه با آن سر و كار داريم، فرصت تبا 

ت و حليل درسبه ت اين داده ها به شدت كاهش مي بايد، لذا يكي از كاربردهاي مهم تفكر انتقادي براي دستيابي

 ه هاي دريافتي مي باشد.انتخاب بهترين گزينه ها از ميان انبوه اخبار، اطلاعات و داد

رين مورد ينه، بهتند گزدر واقع تفكر انتقادي به ما كمك مي كند تا براي رفع نيازهايمان بتوانيم از بين دو يا چ

ناسب مرصتي فرا انتخاب كنيم و به كمك اين روش به ترديدهاي خودمان پايان دهيم، همچنين تفكر انتقادي 

حليلگر تيني عقل جايگزه تجزيه و تحليل مسائل پيراموني بهتر اقدام نمايد. )براي فرد فراهم مي نمايد تا نسبت ب

 بجاي احساس(

 گونه مي توانيم صاحب تفكر انتقادي شويم؟حال سوال اينجاست كه چ -

شويم و  اقعي: بعنوان مثال اگر هدف ما كاهش وزن مي باشد، نبايد فقط روي لاغري متمركزوشناخت نياز  -1

د هاي موجودارو ومله حفظ سلامتي را نيز مد نظر قرار دهيم و در انتخاب سبد و رژيم غذايي مسائل مهمي از ج

 سلامتي خود را اصل قرار دهيم نه لاغري به هر قيمتي.

ي، مي و واقعطلاعات علمي و واقعي: يعني استفاده از مراجع داراي صلاحيت در ارائه مطالب علجمع آوري ا  -2

هد وق ميدساين است كه فرد را به سمت رجوع به فرد متخصص در خصوص نياز خود اينجا نقش تفكر انتقادي 

 و مانع مسحور شدن وي در انبوه تبليغات و اطلاعات و روش هاي نادرست مي گردد.

اد اين طلاعات بدست آمده با طرح سوال هاي موثر: يعني از خودتان سوال كنيد عوامل ايجااستفاده از  -3

 ده ام؟رسي كراست؟ آيا برداشت من از اين واقعه صحيح است؟ آيا من تمام جوانب را برمشكل چه چيزي بوده 

 به پرسش ه ايمدر اين مرحله بايد بتوانيم به كمك اطلاعاتي كه داشتيم و اطلاعات دقيقي كه جمع آوري كرد

 هاي فوق پاسخ بدهيم.

ه ضمن بررسي اينكه تصميم گرفته شد مامي پيامدهاي احتمالي هر تصميم خود را در نظر بگيريد: يعنيت -4

 ؟باشد اينكه فوايدي را براي ما در بر خواهد داشت، آيا ممكن است ضرري براي فرد يا جامعه داشته
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ا در ديدگاه ه ه هاي ديگر: يعني با يك ديد وسيع از بالا به مسئله نگاه كنيم و ساير نظرات وبررسي ديدگا -5

 يم.دا كنتا به بهترين، قطعي ترين و مستحكم ترين تصميم دست پي مورد موضوع مدنظر را بررسي نمائيم

 )تفكر انتقادي يك ابزار مهم براي تشخص راه درست از راه نادرست است.(

 انواع تفكر: -

 فكر قياسي: يعني مقايسه كردن اتفاقات اطرافمان با يكديگر.ت -1

 نتيجه گيري كلي داشته باشيم.فكر استقرايي: يعني از چند نمونه كاربردي و جزئي يك ت -2

 زء رسيدن(جردن نمونه ها و زيرمجموعه هاي يك اتفاق از اصل موضوع )از كل به يعني پيدا ك تفكر همگرا: -3

 فكر واگرا: يعني دسته بندي و تقسيم بندي منسجم مسائلت -4

گيري از رسيم براي جلوفكر انتقادي: يعني الف( عبور از دام هاي منحرف كننده ب( سريعتر به نتيجه بت -5

 امتحان و تجربه كردن تمامي مسيرها و خطا و آزمون نمودن ها

 فكر انتقادي قرار دهيم؟چگونه سواد رسانه اي را مورد ت -

ا رين سواد ايد ابدر شرايط امروزي سواد رسانه اي يكي از مهمترين دانش هاي مورد نياز بشريت است و الزاما 

 .فرابگيريم

يام با پد كننده ه توليتبليغات فعلي و كثرت داده هاي و اطلاعات ارسالي بايد به اين نكته توجه كنيم كدر دنياي 

 د.دام نمايام اقچه ابزار و روش هايي توانسته بر ذهن مخاطب اثر بگذارد و نسبت به اقناع و جذب گيرنده پي

 مكان و محيط ارائه تبليغ -1

 افراد و مخاطبين تبليغ -2

 افكت هاي موثر )به كارگيري حواس مختلف افراد(صدا و  -3

 تبليغات چيست؟ -

ر جهت ي را دو "تغيير ادراك فرد  "تبليغات يك تلاش سنجيده و نظام مند مي باشد كه با استفاده از روش 

 خريد يا دستيابي به محصول مورد نظر ترغيب مي نمايد.

س ، بر حواموجود كه با بكارگيري بسياري از ابزارهايتبليغات تجاري يكي از روش هاي تبليغات غير فردي است 

يد. ي نمامختلف مخاطب تاثير گذاشته و جذابيت لازم براي اقناع مخاطب نسبت به آن محصول را فراهم م

 )استفاده از ابزار مورد نظر تنها به كمك پرداخت هزينه(

 اقناع يعنی چه؟ -

 ز شيءاو ساير حواس مربوطه و ايجاد درك بسيطي  يعني راضي كردن فرد از طريق بكارگيري چشم و گوش

 مورد نظر در ذهن مخاطب توسط مراحل روانشناسي معين.
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 ادوار تاريخی تبليغات بازرگانی: -

رتباطات ، دوره اونيكيدوره ارتباطات شفاهي)دوره باستان(، دوره ارتباطات نوشتاري و چاپي، دوره ارتباطات الكتر

 ديجيتالي

 ات كنيم و مزاياي تبليغات چيست؟چرا بايد تبليغ -

يم ه ميخواهويي كاگر ما تبليغ نكنيم نمي توانيم درآمدزايي داشته باشيم پس بايد ذهن مخاطب را به سمت و س

خدمات  الا وكجهت مند كنيم، امروزه تبليغات يك كمپاني بسيار سودمند براي توليد كننده و تسهيل ارائه 

 مربوطه به مخاطبين است.

 هاي مورد نياز براي تبليغات موثر:ابزار -

 نگ: يعني استفاده از رنگ هاي جذاب براي چشم مخاطب و بكارگيري حس بينايي فرد.ر -1

 حن: يعني استفاده از صداهاي تسخير كننده حس شنوايي مخاطب.ل -2

 صوير: يعني استفاده از جذابيت هاي تصويري براي اقناع مخاطب براي تماشاي تبليغ.ت -3

يغ ه با ماهيت تبلكا: يعني حفظ تناسب، نوع و شدت صداهاي استفاده شده در تبليغ به گونه اي صد -4

 همخواني داشته باشد.

 ور: يعني رعايت شدت و زواياي نورپردازي در ساخت تبليغ مورد نظر.ن -5

ن ه كرديجاد برانگيختگي در احساسات جنبشي و جوششي فرد براي زمينه سازي و نهاديناحركت: يعني  -6

 موضوع تبليغ در ذهن مخاطب.

 انواع تبليغ: -

 رد استفاده قرار مي گيرد.مليتي: براي تقويت يا تضعيف خصوصيات يك قوم يا ملت مو –قوميتي  -1

 دد.اده مي گرتقويت يا تضعيف كالاها و محصولات توليد شده توسط فرد و رقبا استف تجاري: براي -بازرگاني  -2

ار مي راي تقويت يا تضعيف عقايد و سياست هاي يك ملت و يك كشور مورد استفاده قربسياسي:  -عقيدتي  -3

 گيرد.

بيشترين تقويت يا تضعيف فرهنگ يا مذهب يك كشور مورد استفاده قرار مي گيرد.) مذهبي: براي -فرهنگي -4

ديخواهي آزا وز حسكاربرد آن براي بي هويت كردن افراد داراي فرهنگ و مذهب واقعي و براي جلوگيري از بر

 واقعي در جوامع مورد استفاده قرار مي گيرد تا آن فرهنگ و مذهب به تثبيت نرسد.(

 روش هاي تبليغاتی: -

عدم  : آگاه نمودن مخاطب در خصوص مطالب مورد نظر و مختار نمودن وي براي انتخاب ياآگاهي دهنده -1

 انتخاب محصول.
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روشي  در خصوص محصول مورد نظر به هر قيمتي و استفاده از هرده: يعني راضي كردن مخاطب اقناع كنن -2

 براي تغيير نگرش مخاطب در جهت تائيد محصول ارائه شده.

 ابزار تبليغاتی: -

 فلاين: تبليغات راديو، تلويزيون و تابلوهاي تبليغاتي و ...آ -1

 ستند.هد اتصال به اينترنت نلاين: تبليغات متني، تصويري و شنيداري و ... كه براي مشاهده نيازمنآ -2

 محتواي مناسب براي تبليغ: -

، مناسب روشن ومحتواي مناسب براي تبليغ بايد دربردارنده ويژگي هايي از قبيل: صحيح و بدون خدشه، واضح 

تدل، و مس براي مخاطب، داراي هدف معين، متن تبليغي مناسب، مطابق با نياز مخاطب، رسا و گيرا، محكم

 ، داراي ملاك و معيار باشد.منسجم و مرتبط

 ويژگي هاي يك تبليغ: -

دي هاي ته بنيك تبليغ براي تاثيرگذاري مناسب بر روي مخاطب بايد داراي يكي از ويژگي هاي هر يك از دس

 ذيل باشد:

ش، فضاي )فضاي تبليغ، فضاي فرو –)كوتاه مدت، ميان مدت، بلند مدت(  –)قوي، احساسي، غير مستقيم( 

 خريد(

 يك هاي اقناعي در تبليغ براي تاثيرگذاري موثر بر روي مخاطب:تكن -

ب در سائل جنسي: يعني استفاده از ماهيت جسمي و ويژگي هاي جذاب فردي در اقناع مخاطماستفاده از  -1

 خصوص محصول مورد نظر

، فضاي يوييكرار: يعني استفاده گسترده از يك تبليغ در شبكه هاي مختلف تلويزيوني، رادتاستفاده از  -2

 د.ي باشممجازي و فضاهاي تبليغاتي سطح شهرها كه مثال بارز آن تبليغات موسسه آموزشي مدرسان شريف 

الا به وخي: يعني بكارگيري زواياي مختلف و موثر طنزپردازي در القا ويژگي هاي مثبت كشاستفاده از  -3

 مخاطب.

حساس ااستفاده از  - 7لمات اثربخش  كاستفاده از  - 6ستفاده از حس ترس  ا -5ستفاده از اعتبار منبع   ا -4

 گول زدن  -9ستفاده از نشانك ها     ا -8گناه  

ترغيب  عيارهايي كه در بين انبوه تبليغات كالاهاي مختلف، فرد را نسبت به انتخاب و خريد آن محصولم -

 ايد:ري مي نمان يامين نيازمنديهايمنمايند همان مولفه هاي تفكر انتقادي است كه ما را در انتخاب صحيح و تا

 حصول موردمني بررسي اينكه كدام تبليغ قصد مغالطه و به اشتباه انداختن مخاطب در انتخاب مغالطات: يع -1

 يجه گيرياي نتنظر به صورت اقناعي يعني به هر قيمتي را دارد.)استفاده از استدلال ها و مقدمات درست بر

 غلط(
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 *انواع مغالطات:

 د.مي نماي ي خود اقدامطه توسل به مرجع كاذب: يعني بدون معرفي منبع خبر نسبت به انتشار خواسته هامغال -

ع ت از موضغالطه تغيير موضع: ابتدا فرد مدعي موضوعي را نقد مي كند و پس از وقوع يكسري فعل و انفعالام -

 خود عقب نشيني كرده و تغيير موضع مي دهد.

مل ن موضوع كه اكثريت مخاطبان در اين خصوص حالت پذيرش كاعني بررسي ايمخاطب فعال و منفعل: ي -2

 دارند يا موضوع را به چالش مي كشند و براي رسيدن به كالاي مورد پسند خود تلاش مي كنند.

ناخت فنون اقناعي در ش - 6ي  منطق ارسطوي -5قناعي در تبليغات   اشناخت فنون  -4قاد   نداشتن تفكر  -3

 سوالات كليدي -7خبر  

 : گانه كليدي در خصوص سواد رسانه اي 5اركان  -

عني استفاده از فضاهاي يمحيط پيام:  -5ل پيام مجراي انتقا -4متن پيام  -3 گيرنده پيام -2م فرستنده پيا -1

حصول ب و ممختلف شهري و ظرفيت هاي راديويي، تلويزيوني و فضاهاي مجازي براي ايجاد ارتباط بين مخاط

 نظر. مورد

 ورد اقناع براي داشتن تفكر انتقادي:شناخت مفاهيم كليدي در م -

ا فراگير مي كند و يك جبهه راقناع مردم  -3رآيند است. فاقناع نوعي  -2عي هدف گراست.تبليغات اقنا-1

 اند نگرش ها را ايجاد كند يا تغيير دهد.اقناع مي تو -4دفاعي مردمي براي خود ايجاد مي نمايد 

 اقناع مخاطب در خبر چيست؟فنون  -

 ( انتخاب عكس ب( تسريشبه خبر: الف -1

 منشيني: الف( انتخاب تيتر ب( اختفا و گراه-2

 فروض انگاري ب( دگرگوني دعوا: يعني سردرگم كردن مخاطب و گم كردن واقعيت.متعميم: الف( -3

 نتيجه گيري: -

بار، ت، اخي ها و غرق شدن در انبوه تبليغاداشتن تفكر انتقادي به فرد كمك مي كند تا مانع فرصت سوز

ون ري فنسياست ها و فرهنگ هاي مختلف در خصوص مسائل، كالاها و پديده هاي مختلف گردد و با بكارگي

 د.دام نمايود اقتفكر انتقادي در سريع ترين زمان با انتخاب بهترين گزينه ها نسبت به تامين نيازمندهاي خ
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 دهمبخش 

 

 فنون اقناع

 

 راضي و متقاعد كردن مخاطب به نحوي كه مطلب گوينده را بپذيرد .

 ارتباطي در جهت ايجاد تغيير در نگرش ها و ذهنيت ها و افكار.

ور و زفاده از است  يعني به جاي تغيير رفتار مخاطب ،به جاي است« اقناع»نتيجه ارتباط موفق و موثر  

 تغيير رفتار فرد باشد. قدرت  و ايجاد نارضايتي   ، از رضايت همراه با

دم و منطق ارسطويي:  منطق صوري، صناعات خمس، كلي و جزئي، صغري و كبري، سالبه و موجبه، مق

 موخر.

 قیاسی تفکر -1 انواع تفکر:

 تفکر استقرایی -2

 تفکر همگرا -3

 تفکر واگرا -4

 تفکر انتقادی -5

 خلاق تفکر -6

 فرایند اقناع

 ايجاد شك در فرد مخالف-1

 اهش مقاومت فردي كه به ما شك دارد مي توانيم بحث خود را با آن پيش ببريمك-2

 تغيير در موضع بي نظر -3

 تقويت موضع يا بحث موافق با فرد 4

 ترغيب به رفتار فرد علاقمند با ان موضع 5

 مغالطه چيست؟

ه بلالي كه استد در اصطلاحبه معناي به اشتباه انداختن ديگري است خواه به عمد باشد خواه از روي جهل و 

 استدلال صحيح شباهت دارد اما در واقع استدلال نيست.

 :بندی مغالطات برحسب محل ارتکاب مغالطاتتقسیم

 تبیین های مغالطاطی-
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 ادعای بدون استدلال-

 مغالطه های نقدی-

 )در مقام دفاع( مغالطات دفاعی-

 مغالطه های استدلالی-

 :مغالطه توسل به مرجع کاذب

 مبهم سل به قول صاحبنظران بدون ذكر نام آن ها، چنين توسل و استناداتي چيزي جز يك ادعايتو

ار مهم ، بسينيست.در اين حالات، همواره سعي مي شود كه آن شخصيت بي نام و نشان با ذكر برخي اوصاف

 نشان داده شود.

ابل قا غير رمدعيات قبل شخص : تغيير موضع از اين نظر مغالطه است كه از سويي، مغالطه تغییر موضوع

 به گونه ود رانقد مي كند و از سوي ديگر، اين امكان را به او مي دهد كه با اتخاذ مواضع جديد هدف خ

 .ديگري دنبال كند

 الزامات اقناع مخاطب

 جلب نظر: حركتي عجيب يا غيرمنتظره براي جلب توجه مخاطب

 گزاره ها توسط مخاطباعتماد سازي:تلاش براي اعتماد سازي و پذيرش 

 ايجاد نياز: تغيير در نيازهاي شخص و ايجاد نياز هاي جديد

 تحريك احساسات:درگير كردن و تحريك احساسات و عواطف مخاطب

قاعد مت ديدجبرخي اوقات فرزندان مي كوشند والدين خود را براي خريد لباس هاي  چرا اقناع مهم است؟

 كنند.

 .ر را در خصوص قابليت هاي فيلمي خاص قانع كنددوستان ما تلاش مي كنند يكديگ

 نند محصولاتشان را بخريم.كنند ما را متقاعد كمي هاي تجاري تلاششركت

 نند، نظراتشان را بپذيريم.ككنند ما را متقاعد ش ميهاي سياسي تلاگروه

 .ستندپيام اقناعي ه 3000تا  400مردم طي يك روز، تنها از جانب رسانه هاي رسمي در معرض 

قناع و اذب و : پيام هاي رسانه ايي كه شامل دو مورد مي باشد اولي  شناخت ريشه هاي ج تفکر انتقادی

 دومي درك معاني پنهان پيام هاي رسانه ايي مي باشد .

تغيير  اي اد كنداقناع مي تواند نگرش ها را ايج .اقناع نوعي فرآيند است: مفاهیم کلیدی در مورد اقناع

 اقناع هدف گراست. درگير مي كند.را « مردم»اقناع  .دهد



 

52 
 

يام هدف مشخص و واضحي دارد؛ كسب سود، ايجاد قدرت، تخريب رقيب يا هر هدف پتوليدكننده  -1

 ديگري!

ستگاه دك فروشنده است درنظر بگيريد. او مي خواهد يك مشتري را متقاعد سازد كه يك رضا را كه ي -2

به  اه  بخرددستگ كه ايده هايي را درمورد اينكه چرا مشتري بايد يك پخش بخرد. از پيامي استفاده مي كند

روش فد كه وي منتقل ميكند .او اميدوار است اين پيام ها ذهنيت مشتري را تغيير دهد تا به هدف خو

 محصول است برسد.

 .ه مخاطب او هستند، درگير پيام خود كندكند ديگراني را ك توليدكننده تلاش مي -3

ر ذهني( كليد  اقناع موفقيت آميز هستند. يك نگرش، يك شخصيت )يك فكر و يك ساختا نگرش ها -4

خش با دو هنگرش  است كه از طريق تجربه شكل مي گيرد و ارزشگذار است و بر رفتار ما اثر مي گذارد.

 اساسي دارند: باورها و ارزشها

تعميم، ،،همنشيني، مفروض انگاري انتخاب عكس، شبه خبر ،انتخاب تيتر  :بخشی از فنون اقناع در خبر

 دگرگوني دعوا اختفا و گرا،

 دگرگونی دعوا:

 «عدم»لب دلیل بر ط -2تهام متقابل و ا -1در دو حالت به وقوع می پیوندد: 

 می نامند! 88همچنان سایت های فتنه، موسوی را از کشته های

 اثبات دروغ بودن ادعاي كشته شدن ترانه موسوي در شبكه خبر

 اين تكنيك دو دسته دارد: جعلي:علت 

 جابه جايي علت و معلول

 بيان علت غير واقعي

منع،  ي، نشان ها، حس گناه، اعتبارشوخي، تكرار، ترس، توجه به مسائل جنسهای اقناعی در تبلیغ: تکنیک

 ترس، گول زدن، كلمات اثر بخش.

 اجزاي پيام هاي رسانه اي:

ي كه ما يزهايچچيزي كه توليدكننده پيام به شكلي صريح و بي واسطه ان را مي سازند . همه ي ان  متن :

 محسوب مي شوند.text)مي خوانيم ،ميبينيم و مي شنويم متن)

ذاري بر گاثر  : پيام هاي پنهان و غير مستقيمي كه توليد كننده با بهره گيري  هدفمند از فنونزیرمتن

هستند كه  مي گويند  . معمولا منتقدين آثار رسانه ايي contextد زير متن يا مخاطب استفاده مي كن

 همه اين علايم را پيدا مي كنند.
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راردارند و قبه عناصر و نمادهايي گفته مي شود كه خارج از دنياي متن  paratext:  فرامتن يا فرامتن

هوم يا هي مفري پيام است و حتي گاشامل اوضاع محيطي ،فرهنگي و عوامل بروني حاكم بر درك و اثر گذا

 هدف هر پيام را به ضد ان چيزي كه  سازنده مي خواهد تبديل مي كند مي گوييم.

 :تكنيك هاي اقناع مخاطب

واهي دادن ستاره گ-6وه  تطميع يا رش -5طنز  -4گنمايي   اغراق و بزر -3دا و آوا ص -2همراهي جمعي -1

شكار  آاثبات ادعاي -11رنگ و تصوير -10داعي معنا  ت -9وحشت   ترس و -8تكرار   -7ها و افراد معروف 

 ازگي و ابداعيت -15والهايي با پاسخ معلوم   س  -14انال انحرافي ك -13قايسه   م -12

هر ث مسكن مدن بح: به عنوان مثال زلزله كرمانشاه ، اولين كاري كه رسانه ها و سايت ها انجام دا تکرار

 هورمورد بحث قرار دادن   ومورد بعدي گواهي دادن افراد معروف و مشبود كه همه  رسانه ها 

 مخاطب منفعل كيست؟ مخاطب فعال و

شود؛ در مقابل اي چشم و گوش بسته است كه پيام رسانه گويي به او تزريق ميكنندهمخاطب منفعل مصرف

 پذيرد.آن خاضع است و از آن تاثير مي

كند. او ها را انتخاب ميپردازد و بهتريناي نقادانه به جستجو ميرسانه هايمخاطب فعال از ميان انبوه پيام

 كند كه چه پيامي چقدر بر او تاثيرگذار باشد!انتخابگر است و خودش تعيين مي
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 بخش يازدهم

 

م و نولوژي مهتكين ارسانه امروز به عنوان يكي از ابزار هاي مهم ارتباطي در جهان تبديل شده است، امروزه 

آن  ه هدفحساس كه تمامي مردم جهان با آن سر و كار دارند بي شك بدون آسيب نيست كه معمولا جامع

 را نوجوانان و جوانان تشكيل مي دهند.

مختلف  ج هايدر رسانه هاي به خصوص فضاي اينستاگرام معمولا شايعه حرف اول را مي زند بسياري از پي

ي زنند الي مخاطب بيشتر دست به انتشار اخبار كذب و جذاب با تيترهاي جنجبراي جمع كردن فالوور و م

 كه اين مطالب مي تواند بر روي بسياري از افراد به خصوص جوانان تاثير گذار باشد.

شتر مي يز بيدر غرب يك فرضيه اي وجود دارد كه  هر چه دسترسي به اطلاعات بيشتر باشد دانش و علم ن

 اي نيز در آن مطرح مي شود.شود كه آزادي رسانه 

ين با نابرابعلم در تعريف غربي خود مساوي با اطلاعات است اما حجم و انتقال اطلاعات نيز مهم است 

 شوند. ت با خبرطلاعاسرمايه گذاري بر روي اطلاعات افراد روشي را در پيش گرفته اند تا عموم مردم از اين ا

ي كه طلاعاتااطلاعات در ذهن خود بسپارند به طوري كه حجم اين فرآيند منجر شد كه آدمها انبوهي از 

عمر خود  ساعت دريافت مي كند برابر است با يك انسان قرن هجدهمي كه در طول 24انسان امروزي در 

 دريافت مي كند.

وان از ت مهم است بدانيم كه افزايش اطلاعات باعث افزايش دانش مي شود يا نمي شود، اين اطلاعات

موضوع  ا اينر بيشتر است چرا كه انسان تا به يك حدي مي تواند اطلاعات را پردازش كند لذپردازش بش

 باعث بروز آسيب هايي در زندگي شده است.

 و اخبار لاعاتبنابراين دريافت حجم انبوهي از اطلاعات باعث رسانه زدگي مي شود، هر فرد به دنبال اط

 بيشتري مي شود.

مروزه ند ،اسيب هاي رسانه اي ، به واكسينه كردن فضاي رسانه رجوع كردبشر غربي براي جلوگيري از آ

 سواد رسانه اي به عنوان يك سپر در برابر حجم اطلاعات غلط و شايعه پراكني است .

آنها  خي ازخود غربي ها نيز از آسيب هاي رسانه ها و شبكه هاي اجتماعي به خوبي مطلع هستند كه بر

 تماع، كم عمق شدن، اعتياد اينترنتي و .... است.عبارت اند از انزوا در اج

ز گناه وري اداما در اسلام آسب هاي  مصرف رسانه اي با غرب كمي متفاوت است ، اسلام دين پاكي ها و 

 است بنابراين فضاي آزاد رسانه مي تواند بستر گناه را به وجود آورد.

رم تنها نامح قادي و حتي ارتباط صميمانه باديدن تصاوير مستهجن، ريختن آبروي مومن ترويج شبهات اعت

 بخش هايي است كه بستر گناه رابراي فرد مسلمان در فضاي رسانه ايجاد مي كند.
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ه انواده برد، خبراي جلوگيري از به وجود آمدن بستر گناه در رسانه خانواده نقش مهمي را ايفا خواهد ك

را  ربيت خودد و تتواند براي آينده خود تصميم بگير عنوان اولين جامعه اي كه فرد در آن رشد مي كند، مي

 در آن آغاز نمايد.

يت صحيح ت تربمدرسه و جامعه نيز به عنوان دو مكان ديگري هستند كه بيشترين تاثير را بر روي فرد جه

 اسلامي خواهد گذاشت.

ب ا از آسيود رخرزند ده به عنوان يك جامعه تربيت دهنده مي تواند با اجراي فرمان هاي اينترنتي فواخان

 دم و حتيدن موهاي فضاي رسانه دور نگه دارد، به عنوان مثال زمان استفاده از اينترنت و يا خاموش كر

 محدود سازي دسترسي مي تواند نقش مهمي در تربيت فرزندان داشته باشد.

سانه يب هاي رز آسان ااين قواعد همچنين براي تلويزيون و رايانه نيز صدق مي كند و فرزندان را تا حد امك

 اي به دور نگه خواهد گذاشت.
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 بخش دوازدهم

 

 ويژگيهاي فضاي مجازي

 

 

آداب  مورد چهار ويژگي اصلي فضاي مجازي شامل بي مكاني، بي زماني، نا فراموشي و بي جسمي است. در

رخوردار لايي برسانه از اهميت وامصرف فضاي مجازي بخاطر آنكه با اين فضا بيشتر سرو كار  داريم اين 

گي ها خاص ويژگي اصلي و ذاتي دارد كه اين ويژ 4است و بيشتر مورد بحث است. رسانه ي فضاي مجازي 

 فضاي مجازي است؛ بقيه رسانه ها اين ويژگي ها را ندارند.

 ما درشبي مكاني ويژگي اول در فضاي مجازي است زيرا كه در فضاي مجازي محدوديت مكان نداريد. 

ي مجازي ر فضادفضاي واقعي محدود به زمان و مكان هستيد. يعني خيلي نمي توانيد جابجا شويد. در واقع 

 محدود به مكان نيستيم.

ينكه در ليل ادويژگي ديگر بي زماني است. محدوديت زمان هم به وسيله فضاي مجازي از بين رفته است به 

فراد مان ازفضاي مجازي محدود به زمان خاص نيست و هر  فضاي مجازي به عنوان مثال فايل ضبط شده در

 بخواهند مي توانند آن را مشاهده كنند. پس به راحتي پل زمان شكسته شد.

بي جسمي به اين معني است كه شما يك هويت هستيد كه در فضاي مجازي با ويژگي هاي جسمي 

 شناخته نخواهيد شد. عموما آي دي افراد شناخته مي شود.

ويژگي چهارم نافراموشي است كه معمولا جز موارد خاص فراموش نمي شود، هر اتفاقي رخ دهد در حافظه 

آن رسانه باقي خواهد ماند. اين ويژگي ها داراي مزايا و معايبي است. در فضاي واقعي ما وجود مجرد 

كه داراي حافظه اي نيستيم، مادي هستيم. وجود مادي هم زمان و مكان مي خواهد. ما جسم مادي هستيم 

محدود هستيم كه اين حافظه مادي قابل فراموشي است. اين امر از طرفي نعمت است، اطلاعات در تمدن 

غرب سرمايه است. رسانه فضاي مجازي توانايي برداشتن اين محدوديت را داراست. ما در ده سال آتي 

كاملا متفاوت خواهد بود، دليل اين امر تصوري كه از اينترنت و فضاي مجازي خواهيم داشت با تصور موجود 

جهاني شدن مسئله فضاي مجازي توسط غرب است كه موضوع جهاني شدن و به تعبيري آمريكايي شدن، 

در آن همه فرهنگ برتر كه همان آمريكايي شدن است را بپذيرند. اين فرهنگ را فضاي مجازي به وسيله 

د كه اين چهار ويژگي مزايا و معايبي هم دارد؛ بي چهار ويژگي مطروحه به خوبي مي تواند پرورش ده

جسمي به اين معني است كه جسم افراد اهميت ندارد بلكه امري كه حائز اهميت است هويت مجازي افراد 
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است همچنين ارتباطات را تسهيل و تسريع مي كند. با وجود تسريع در ارتباطات افراد خود را خوب جلوه 

اصله مي گيرند. همچنين رسانه بين كسي كه اطلاعات را مي دهد و فردي كه مي دهند و از فضاي واقعي ف

اطلاعات را مي گيرد منجي مي شود. اين وساطت خيلي هم بي اثر نيست. رسانه كار خود را روي اطلاعات 

انجام مي دهد. پس اين امر عيب بزرگي است كه افراد خود را هر طور كه بخواهند معرفي مي كنند و 

 ا هويت مجازي بين افراد در ارتباطتشان اختلال ايجاد مي شود.همچنين ب

ن ويژگي مه ايبي زماني در اين بحث شامل اين امر است كه زمان در فضاي مجازي اهميت ندارد. مزاياي ه

ك يشما  ها اين است كه ارتباطات را تسهيل مي كند و در بي زماني يكسري خدمات كمك مي كند مثلا

ز بين اني هم مي كنيد و هر زمان كه خواستيد آن را مشاهده مي كنيد. معايب بي زمافيلم را بارگذاري 

كار  ر روزرفتن آرامش شب است.  خواسته ي تمدن غرب گذر از زمان بود. امري طبيعي است كه انسان د

ز ست. ارگي اكند و در شب استراحت كند پس با اين ويژگي آرامش انسان به هم مي خورد و نتيجه آن افس

ين ات كه دست رفتن آرامش شب نكته خانوادگي و تربيتي هم دارد. در خلوت شب احتمال گناه زياد اس

ر شب دخلوت را فضاي مجازي به راحتي ايجاد مي كند. عيب ديگر هزينه است؛ شركت هاي اينترنتي 

 هزينه استفاده از اينترنت را كم مي كنند كه اين امر هم باعث افزايش گناه مي شود.

يزد. مي ر ي برنامگي عيب ديگري است كه هر زمان با اينترنت و رسانه درگير باشيم صبح شب ما بهمب

يا  ماز شب وناستن پنجاه سال قبل پدران ما بعد از شام و نماز مغرب به استراحت مي پرداختند تا براي برخ

 گر اشباعد ديمي كند. مور اذان صبح بيدار شوند. اما اكنون فضاي مجازي زندگي افراد ر ا دچار اختلال

 ست.ااطلاعات است كه بي زماني باعث انباشت اطلاعات مي شود كه خود مسئله اصلي فضاي مجازي 

ت ايكروسافانت منافراموشي باعث آن مي شود كه اگر زماني اطلاعات از بين رفت، جاي نگراني نيست. با اك

ن ود كه ايمي ش راد به طور خودكار در آن ذخيرهاطلاعات همه افراد ضبط مي شود. با گوگل هم اطلاعات اف

 ي شخصامر در ظاهر خدمات خوبي است، اما در باطن خطر از دست رفتن اطلاعات شخص است. پس آبرو

فراد اعات به دست اين شركت هاي اينترنتي است. خطر بزرگتر در باب بدست آوردن اطلاعات تجميع اطلا

رشد  شامل خطرات امنيتي را به همراه دارد. اختلال رشد هم است كه اين امر مهندسي اجتماعي است و

 هوشي و رشد هيجاني است.

ن رگير مكاد و دبي مكاني باعث مي شود كه اطلاعات افراد از هر جاي دنيا به نقطه اي ديگر منتقل مي شو

نيم. به ميزر سنخواهد بود كه چگونه جابجا شويم. پس با اين ويژگي به راحتي در هر جاي دنيا بخواهيم 

ريديد. ب ميخعنوان مثال در زمان قبل حتي براي خريد يك كتاب مكان مهم بود كه حتما بايد حضوري كتا

 اما اكنون با كتاب فروشي هاي آنلاين، ديگر نيازي به حضور شما نيست.
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 آداب مصرف رسانه

ا است. ام وادهرزندان، خانخانواده و فضاي مجازي در ذيل آداب مصرف قرار مي گيرد. متولي اصلي تربيت ف

ر هادي موثاده نمدرسه، جامعه و رسانه نهاد هاي موازي تربيتي هستند كه به خانواده كمك مي كنند. خانو

ند را ه فرزاست اما اگر با دخالت زياد مواجه شود راهش را ميبندند. در فرهنگ غربي مهدكودك است ك

ه موازي ا مدرستاثير گذار است در اين امر خانواده بپيش از دبستان تربيت مي كند. خانواده فقط محيط 

است  كان پذيرده اماست. در نهاد اسلامي خانواده حائز اهميت بالايي است. تربيت اسلامي هم از طريق خانوا

ست د و به دي كننمو بقيه نهاد ها به خانواده كمك مي كنند. اكنون تربيت را كم كم از دست خانواده خارج 

 دارد.د. اكنون نهاد مدرسه قوي شده است در صورتي كه بعضا خروجي علمي و خوبي نمدرسه مي دهن

 اكنون مدرسه اصل مي شود و يا دانشگاه اصل مي شود و خانواده فرع مي شود.

 ر؟ چهدر آداب مصرف رسانه به اين سوالات پاسخ مي دهيم: چه چيزي؟ چه كسي؟ چه جايي؟ چه مقدا

 وقتي؟ چه مبلغي؟ چه شكلي؟

 كسي از محصول رسانه اي استفاده مي كند؟ چه سني و چه جنسي؟ چه شهري؟ چه وقتي؟ چه

 مخاطب فعال بايد بداند اين محصول رسانه اي براي چه گروهي توليد مي شود؟

 وودخواهي خن به در بازي هاي رايانه اي و با تبلت و گوشي، كودكان بازي هاي طبيعي نمي كنند و نتيجه آ

حتوا آيا د؟ اين مه كنني انجامد. خانواده ها بايد دقت كنند چه محتوايي را به فرزندان ارائترس گرايي آنها م

ق سوره يا بر طبير؟ آفايده اي دارد؟ آيا قائل به اين امر هستيم كه در جهان ديگري از ما سوال مي شود يا خ

يد؟ چه خواهمحتوا را ب مباركه زلزال اعمال ما ذره ذره حساب مي شود؟ يا خير؟ چه كسي گفته است اين

 مقدار استفاده مي كنيد؟ چه شكلي استفاده شود؟ شكل استفاده از اين وسيله هم مهم است.

 آيا انسان هر زمان كه بيكار مي شوند تلويزيون نگاه مي كنند اين امر صحيح است؟

 بعضا باعث اخلال در زندگي مي شود . پس بايد آداب مصرف هر چيز را بدانيم.

ط شود. مشرو طلايي در مصرف رسانه اين است كه استفاده از رسانه در خانواده بايد محدود و دو قاعده

ود يا ستفاده شراه اكسي كه نقش ولايي دارد بايد قانون گذاري كند. مثلا در بعضي مكانها ميشود از تلفن هم

محدود  ث بار اين بحخير و يا چگونه بايد استفاده شود و زمان استفاده مشخص شود. مسئله هزينه ها د

 كردن تا حدودي رفع خواهد شد. با محدود كردن فرزند بعضا هزينه ها كنترل مي شوند.

قوانين خانواده و اجتماع: خانواده و اجتماع مي توانند در استفاده از رسانه قانون بگذارند. استفاده از رسانه 

ر دو گونه است: نياز حقيقي و نياز كاذب: نياز مشروط هم بايد باشد. ايجاد رشد و رفع نياز هم بكند. نياز ب

حقيقي واقعا به آن افراد نيازمندند. نياز كاذب هم اگر برطرف نشود اتفاق خاصي نمي افتد. مثلا كودكي كه 
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مدرسه مي رود نيازي نيست گوشي ايفون ايكس داشته باشد. در نتيجه نياز حقيقي بايد رفع شود و نياز 

 نبايد به نياز كاذب توجه بيخود داشت.كاذب بايد توجيح شود و 

رعي در دود شوظايف افراد بايد اولويت بندي شود. وظايف ديگر بر رسانه ايا مقدمند يا خير؟ رعايت ح

 استفاده از رسانه مهم است.

 فرمان های اینترنت

ترنت ه از ايندستفاده فرمان براي اينترنت كه از جمله آن اينترنت براي بازي كردن نيست، بهتر است زمان ا

اد ينترنت يبا ا را مديريت كنيد. انواع دامنه هاي اينترنتي را بشناسيد. روش عملي و كار علمي صحيح را

 سترسيدبگيريد. ازنرم افزارهاي محدود كننده اينترنت استفاده كنيد. به نظام ملي محدود سازي 

كند. نحدود مي به اطلاعات سالم را )فيلترينگ( احترام بگذاريدفيلترينگ به شرطي صحيح است كه دسترس

جارت تاينترنت يك فضاي عمومي است، پس گول نخوريد و هر اطلاعاتي را منتشر نكنيد. در دنياي 

ر است. ون مضالكترونيك مراقب جيب خود باشيد. هزينه ها را كنترل كنيد. شبها مودم را خاموش كنيد چ

 از روش هاي جستجوي پيشرفته استفاده كنيد.

 های تلویزیون فرمان

. گول مي شويد ديده ده فرمان براي استفاده از تلويزيون: تلويزيون رسانه صميمي است. با تلويزيون در دنيا

ان يد. يادتش نكنجذابيت هاي تلويزيوني را نخوريد.ديدن كي بود مانند انجام دادن؟. دكمه قرمز را فرامو

ويزيون دن تلتان را تماشا كنيد. قبل از روشن كرنرود تلويزيون پرستار بچه نيست. برنامه مخصوص خود

ين اسئله تكليف خود را مشخص كنيد. دست هاي پشت پرده را بشناسيد. ماهواره داشتن يا نداشتن!! م

 است.

 فرمان های بازی های رایانه ای

ين يرند. اذپكرار تده فرمان براي بازي هاي رايانه اي: بازي هاي ويدئويي تعاملي اند. بازي هاي ويدئويي 

وان فرد رهن و ذبازي ها فقط سرگرم كننده نيستند. پول بديد تا قدرش را بدانيد. بازي هاي ويدئويي بر 

ا رخود  تاثير مي گذارد. مراقب سلامت جسمي خودتان باشيد. با شناخت انواع بازي هاي مناسب هدف

بازي  رجه بنديظام دنانتخاب كنيد. به  انتخاب كنيد. در چهارراه بازي هاي رايانه اي، راه مستقيم اخلاق را

 ها توجه ويژه داشته باشيد. مراقب اعتياد به بازي ها باشيد.

 جمع بندی نهایی

در رابطه با موضوعات ارئه شده هرم سواد رسانه اي كلي است كه نسبت به سواد رسانه اي قديم لازم است 

اما كافي نيست. سواد رسانه اي مبناست. كسي كه بيسواد رسانه اي باشد در دنياي كنوني وضعيتش 

در معرض خطري در مشخص است... با سواد رسانه اي در برابر خطرات رسانه اي واكسينه مي شويد و اگر 



 

60 
 

اين رابطه قرار گيريد به راحتي مورد شناسايي است كه البته اين هدف مختصري است. در تربيت رسانه اي 

با اين عناوين كه آيا رسانه تربيتي و مربي داريم يا خير؟ شخصي كه تربيت رسانه اي را درك كند قدرت 

يت بالايي برخوردار است اگر در روش صحيح تحليل و تفكر دارد. در بحث توليدات رسانه اي كه از اهم

استفاده شود بسيار مطلوب است كه حتي بدين وسيله تمدن غرب را مي توان زير سوال برد. جريان سازي 

رسانه اي: شخصي كه تا مرحله توليد رسانه رفته است بايد جريان ساز هم باشد. در نهايت بايد مديريت 

 رسانه اي داشته باشيم.

د ه را موررسان سانه اي، رسانه شناسي بود كه ويژگي هر رسانه جريان سازي است. جريانات هرهرم رسواد ر

نون ر و با فگوليد تبحث قرارداديم و تفكر انتقادي كه در سواد رسانه بود، ناظر به مخاطب است نه ناظر به 

 اقناع قابل شناسايي است.

ست؟ ش كجارس ما بايد بداند هر مبحث جايگاهآداب مصرف در رسانه هم به شكل مباحث تربيتي است. مد

 هد.مي د كه در مورد جريان شناسي، رسانه شناسي،تفكر انتقادي و  آداب مصرف را مورد بررسي قرار

ه دهي داشتد بازسواد رسانه اي در مجموع شامل اين موارد است. پس دوره اي كه قرار است برگزار شود باي

اد يحو احسن د به ني موارد را كاملا ياد بگيرد اما موارد لازم را بايباشد. مخاطب عمومي قرار نيست همه 

 كل آموزشرين شگيرد. پس بايد مخاطب را بشناسيد و بدانيد چه امري را توضيح دهيد و آن امر را به بهت

رين ه بهتكدهيد كه در اين بحث موضوعات مورد اهميت اولا مخاطب شناسي است. ثانيا روش شناسي است 

مه هرا بين  يد آنارگاهي است. مسئله رسانه كاملا جدي است. بايد رسانه را كاملا بشناسيد و بتوانشيوه ك

 نوجوان انتقال دهيد.قشرها مخصوصا قشر 

 

 

 

 


